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1. UvOoD

U privredama mnogih zemalja svijeta turizam zauzima zna€ajno mjesto u ukupnom privrednom
razvoju, a u nekim zemljama je nosilac sveukupnog razvoja.

Uticaj turizma na privredu jedne drzave je viSestruk i mozemo ga posmatrati kroz rast drustvenog
bruto proizvoda, kroz stepen razvoja onih privrednih djelatnosti koje ucestvuju u formiranju turisticke
ponude, kroz uticaj na platni bilans drzave sa inostranstvom, stepen zaposljavanja stanovnistva, dakle, to
je djelatnost sa dubokim uticajem na sve aspekte Zivota.

Turizam se smatra ,nevidljivom granom izvoza“, jer obezbjeduje prihode drzavi i privredi, a da
nidta direktno nije proizvedeno i izvezeno.

Na lokalnom nivou turizam takode daje odredeni ton sveukupnom razvoju lokalne zajednice,
ukljuuje i povezuje dosta usluga i profesija, u raznim ekonomskim aktivnostima, podsti¢e otvaranje novih
radnih mjesta i zaposljavanje, ima veliku ulogu u o€uvanju kulturnih, istorijskih i drugih vrijednosti.

Opstina Mili¢i je u svom razvojnom konceptu posvetila zna¢ajnu paznju razvoju ovog sektora.
Izradom Strategije razvoja turizma do 2021. godine, uz detaljnu analizu postojeceg stanja turisti¢kih
potencijala i kapaciteta, definisa¢e se vizija razvoja, strateski i operativni ciljevi turisticke djelatnosti, te
odrediti projekti i ocjene za njihovu realizaciju. Ovim dokumentom daje se podrska razvoju postojecih i
novih oblika turistiCke ponude, te stvaranje prepoznatljivog turistickog prostora u regionu, a i Sire. Klju¢ni
zadatak u projektu razvoja turizma opstine Mili¢i je unapredenje i razvoj turistiCko ugostiteljskih
kapaciteta kompanije ,Boksit* a.d. Mili¢i (razvoj definisan razvojno-planskim dokumentima Kompanije),
izgradnja turistiCke infrastrukture i stvaranje pretpostavki za razvoj pojedinih oblika turizma za koje
postoje uslovi i resursi, kadrovsko jaCanje i permanentna edukacija zaposlenih u ovom sektoru, kao i
promotivno i marketinsko predstavljanje turistiCke ponude opstine na turistickom trzistu.

Za razvoj turizma na podrucju opstine Mili¢i postoje veoma povoljni uslovi (geografski polozZaj,
klima, reljef, prirodne ljepote, ekoloski saCuvan prostor, bogatstvo flore i faune, hidrografski potencijal,
kulturno-istorijske i druge vrijednosti, izgradena komunalna, saobracajna i kulturno-sportska
infrastruktura, te dinamican razvoj privrednih subjekata), velika zainteresovanost opstinskog rukovodstva i
menadZmenta kompanije ,Boksit® a.d. Mili¢i, kao i pojedinih ugostiteljsko-turistickin  kapaciteta,
poboljSanjem turisticke opremljenosti i uvodenjem novih turistickih sadrzaja nadopunjava se postojeca
ponuda i oblikuje novi turistiCki proizvod koji ¢e se promotivnim i marketinskim metodama predstaviti na
turistiCkom trzistu.

2. USKLADENOST STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA OPSTINE MILICI
SA RAZVOJNIM STRATESKIM DOKUMENTIMA OPSTINE | VISIH NIVOA

Strategija razvoja turizma opStine Mili¢i za period 2012-2021. godine zasniva svoja rieSenja na
strateSkim dokumentima op$tine, strateSkim dokumentima viSih nivoa vlasti — RS, kao i na razvojnim
programima privrednih subjekata opstine koja se bave turizmom (kompanija ,Boksit* a.d. Miliéi).

Ona je uskladena sa:

- Strategijom razvoja turizma Republike Srpske za period 2010-2020. godina;

- Strategijom razvoja opstine Mili¢i za period 2011-2015. godina;

- Strategijom razvoja poljoprivrede na podrucju opstine Mili¢i za period 2010-2015. godina;

- Strategijom razvoja MSP i preduzetniStva na podrucju opStine Mili¢i za period 2011-2015. godina;

- Prostornim planom opstine Mili¢i za period 2011-2021. godina;

- Razvojnim programom turizma kompanije “Boksit” a.d. Miliéi;

- Zakonima, drugim nizim aktima i odlukama koje reguliSu razvoj turizma, zastitu okoline, kulturno-
sportske, obrazovne i druge manifestacije.
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3. STRATESKA PLATFORMA
3.1. OSNOVNI PODACI O OPSTINI MILICI — MILICI DANAS

Opstina Mili¢i je locirana u istoénom dijelu Bosne i Hercegovine u entitetu Republika Srpska i zauzima
centralni dio regije Bira€. Nalazi se na magistralnom putu M-19 Sarajevo — Beograd, €ini tranzitnu vezu
izmedu sarajevsko-romanijsko-bir€anske i sembersko-majevicke regije i saobra¢ajnu vezu preko
Zvornika i Bratunca sa Srbijom.

Kroz podrucje opstine prolazi i regionalni put Miliéi-Srebrenica preko Zelenog Jadra i sa ove
saobraéajnice se ostvaruje veza sa Srbijom. Sa ove dvije komunikacije odvajaju se lokalni putevi koji
povezuju sva sela i zaseoke na opstini.

Opstina se prostire na povrsini od 285 km? brdsko-planinskog zemljiSta od 200-1500 m nadmorske
visine.

- Povrsina 285 km®
- Stanovistvo
- Procjena 13.500
5 - Popis 16.030
R - Gustina naseljenosti 47 st./km?

- Klima — umjereno kontinentalna
- Geografke koordinate
44°10°12" SGS
19°05°24IGD
-Vremenska zona
CET(UTC+1)
CEST(UTC+2)
-Pozivni broj +387 56

3.1.1. PRIRODNI RESURSI

Opstina Milici raspolaze znacajnim prirodnim resursima, prije svega rudnim i Sumskim bogatstvima,
obradivim zemljiStem, paSnjacima i livadama, vodnim, turist€kim potencijalom i kadrovskim potencijalom.

- LeziSta ruda i minerala

Pored rude boksita koja je dominantna kao resurs, op&tina raspolaze i drugim mineralnim sirovinama, kao
Sto su:

Krecnjak, kvarcni pijesak, siga, sigasti pijesak, zeleni tuf i dr.

IstraZivaCko — eksploatacioni prostor rude boksita se proteZze u duzZini od oko 30 km, od granice sa
opstinom Vlasenica na zapadu, pa do granice sa opstinom Srebrenica na istoku. Procjenjuju se rezerve
rude boksita na oko 15.000.000 tona, a eksploatacione rezerve kre¢njaka oko 3.500.000 tona.

- Sumsko zemljiste

Podrudje opstine je pokriveno sa 17.722 ha  Sume od kojih su 12.053 ha u drzavnom vlasnistu, a
5.219 ha u privatnom vlasnidtvu. U strukturi Suma visoke Sume sa prirodnom obnovom su zastupljene sa
50%, dok su sve ostale vrste Suma zastupljene takode sa 50%.

Ukupna drvna zaliha svih kategorija Suma iznosi 2.234.724 m? (85% lis¢ari i 15% cetinari), a prosje¢an
godisnji zapreminski priras svih kategorija Suma je 10 m®/ha.
Sume zauzimaju 62% ukupne povrsine opstine.
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Poseban ekskluzivitet predstavlja stani$te Panéi¢eve omorike u rejonu Stedrovog vrela — Tisovljak na
povrsini od 5 ha.

Privatne Sume

DrZavne Sume

Cetinar

32% 85% e
Liscari
68%

- Poljoprivredno zemljiste

Poljoprivredno zemljiSte kao prirodni resurs zauzima znacajno mjesto u privrednom razvoju
opstine.

Prema katastarskim podacima op$tina Mili¢i raspolaze sa slede¢om strukturom poljoprivrednog
zemljista:

- Oranica .............. 4548 ha 43% Poljoprivredno zemljiste
Vocnjaci;

- Livada ... 2951 ha 27% v Neplodno;

8%

- Padnjaci ........... 1750 ha 16% Paigﬁc“ m Oranica
(]
- VOEN|aCi .......... 631ha 6% H Livada
Pasnjaci
- Neplodno........... 910 ha 8% o
W Vocnjaci
® Neplodno

10790 ha 100%

Livada;
27%

1z strukture prikazanog zemljiSta vidi se da opstina ima znacajan poljoprivredni potencijal, a i mogucnosti
za intenzivniji razvoj ratarske proizvodnje, sto€arstva i voéarstva. S obzirom na jos$ uvijek ekolo3ki
oCuvanu sredinu, velike su mogucnosti i za proizvodnju zdrave hrane i razvoj turizma.

-Vodni potencijal
Opstina Mili¢i raspolaze znacajnim vodnim potencijalom, koji se jo$ uvijek nedovoljno i neefikasno koristi.

Podrucje opStine presjeca pet rijeka, puno izvora, potoka i potoCi¢a koji omogucéavaju kvalitetno
shabdijevanje stanovnistva pitkom vodom, snabdijevanje vodom za potrebe poljoprivredne proizvodnje,
podizanje ribnjaka za uzgoj pastrmke, a i zna¢ajan su potencijal za izgradnju mini hidroelektrana i razvoj
ribolovnog turizma.

Cisti prirodni izvori vode se vrlo malo koriste u fabrickoj proizvodniji pakovane vode, izuzev fabrike ,Vivija“
Rasevo.

- _____________________ _______ _ __________________________________________]
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- Turisti€ki potencijal
Podrucje opstine Mili¢i ima znacajne turistiCke potencijale, koji se ogledaju u prirodnim ljepotama — zona
planine Jvor i lokalitet Pnéi¢eve omorike i zona rijeka Zleni i Studeni Jadar; Jadar i Dinjaca sa pritokama,

u kulturnoj bastini (srednjovjekovni Jerinin grad, brojne nekropole steé¢aka, vjerski objekti), bogatoj flori i
fauni, postojec¢im turistiCkim kapacitetima i dobroj saobraéajnoj i drugoj infrastrukturi.

- Zona planine Javor
U ovoj zoni postoji zna€ajan potencijal za razvoj turizma u slede¢im granama:

- planinski i zdravstveno-klimatski turizam (kanjon Drine i SuSice, Radava, klisure Zelenog Jadra,
Lukavice, planina Birac);

- seoski i eko turizam (seoska naselja Podbirac, Zagrade, stoarska naselja Zalisina, Velike i Male
Barice, Kupusna i Radava i lokalitet Panciceve omorike Tisovljak);

- lovni i ribolovni turizam (planine Komic, Radava, blizina posebnog lovista Susica, rijeke Zeleni i
Studeni jadar, Lukavica i Stedri¢);

- kulturni turizam (brojne nekropole ste¢aka, ostaci srednjovjekovnog grada — Jerinin grad, vjerski
objekti, te pravoslavna i muslimanska groblja;

Ova kulturno-istorijska dobra predstavljaju svjedoCanstva egzistencije €ovjeka i njegovih civilizacija na
ovim prostorima iz tog vremena.

- geoturizam (povrsinski kopovi Crvene stijene i Podbracéan);

- zimski turizam (sjeverne ekspozicije Mehovca i Palezi¢a).

- Zonarijeka Drinjace i Jadra

TuristiCki potencijal u ovoj zoni preferira sledeée grane turizma:

- lovni i ribolovni turizam (planina Udr¢, rijeke Drinja¢a i Jadar);

- planinski turizam (planina Udr¢, klisure Drinjace i Jadra);

- seoski i eko turizam (seoska naselja Rasevo, Rovasi i Macesi);

- kulturni turizam (nekropole ste¢aka).

Kljuéni turisti¢ki potencijali i kapaciteti za razvoj turizma na podrucju opstine Mili¢i izvan ove dvije zone su
ugostiteljsko-turisti¢ki kapaciteti kompanije “ Boksit* a.d. Mili¢i, Rajkov toranj sa muzejskom postavkom
rudarstva i Park velikana u gradskom dijelu Mili¢a.

Razvoj sporta i kulture na podrucju opstine Miliéi i izgradnja objekata iz ove oblasti znagajno ¢ée uticati na
razvoj turizma i dopunu turistiCke ponude.

- Demografski potencijal

Opstinu Mili¢éi Cini sedamdeset tri naseljena mjesta i dvadeset jedna mjesna zajednica. Prema
poslednjem popisu stanovniStva iz 1991. godine, opstina je imala 16030 stanovnika, a prema nekim
procjenama danas ima 13.500 stanovnika. Starosna struktura stanovnistva opstine Mili¢i iz 1991. godine

je bila povoljnija od iste u BiH, a prosje¢na starost je iznosila 29 godina, 5to govori da se stanovnistvo
opstine nalazilo u fazi demografske zrelosti.
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Od ukupnog broja stanovnika iz 1991. godine, stanovnistvo od 0-14 godina je bilo zastupljeno sa 29%, od
15-64 godine sa 63% i preko 65 godina sa 8%. Od procijenjenog broja stanovnika njih 14% je mlade od
14 godina, 73% je u zreloj starosnoj dobi do 64 godine, a 13% je starije od 65 godina.

ProsjeCna procijenjena starost je 39 godina, Sto govori da se stanovni$tvo opstine nalazi u fazi
demografske starosti.

Obrazovna struktura stanovniStva opstine Mili¢i je prema procjeni iz 2010. godine zadovoljavaju¢a. Oko
38% stanovnika opstine ima srednje obrazovanje, a oko 5,4% stanovnika ima vie i visoko obrazovanje.

Nacionalna struktura stanovnika opstine Mili¢i prema popisu iz 1991. godine je bila sa blagom srpskom
veéinom (50,83%) u odnosu na druge nacionalnosti (47,24%) Muslimani i (1,92%) svi ostali.

Procjenjuje se da je nacionalna struktura 2010. godine znatno izmijenjena, te da srpsko stanovnistvo
dominira sa 89,71%, dok se uCeS¢e Bosnjaka kre¢e oko 9,65%, a svi ostali su zastupljeni sa 0,54%.

3.1.2. ANALIZA POSTOJECEG STANJA U OPSTINI MILICI
SA AKCENTOM NA POTENCIJALE ZA RAZVOJ TURIZMA

U prvom dijelu ovog dokumenta dat je pregled osnovnih pokazatelja u opstini Mili¢i i klju€nih resursa i
potencijala za razvoj turizma. Da bi se uradila kvalitetna Strategija razvoja turizma opstine, potrebno je
uraditi dobru analizu postoje¢eg stanja privrednih potencijala, izgradene infrastrukture, analizu stanja u
drustvenom sektoru, dati adekvatan pregled raspolozivih izvora koji direktno ili indirektno tretiraju sektor
turizma.

- Privreda opstine kao osnov za razvoj turizma

Ukupan privredni potencijal mora biti sagledan u kontekstu sadasSnjeg stanja i procjene realnih
pretpostavki za investicione aktivnosti koje ¢e na direktan ili indirektan nacin pokrenuti razvoj turizma, a i
dati smjernice za razvoj poslovnog turizma.

Privreda opstine je bazirana najve¢im dijelom na eksploataciji i preradi prirodnih bogatstava.

Nosilac ekonomskog razvoja opstine je kompanija “Boksit” a.d. Mili¢i €ija je osnovna djelatnost bazirana
na proizvodnji rude boksita, proizvodnji i preradi mineralnih sirovina, preradi drveta, proizvodnji hrane,
usluznim djelatnostima iz oblasti saobra¢aja, maSinstva, gradevinarstva, ugostiteljstva i turizma i na
prometu energenata i ostalih roba.

IskoriStavanje Sumskog potencijala zasnovano je na primarnoj preradi drvnih sortimenata, a u zadnje
vrijeme sve ve€a paznja se poklanja viSim fazama prerade (AD ,Intal“ — proizvodnja montaznih kuéa,
“Boksit” a.d. proizvodnja parketa, podova i sitne galanterije, DOO ,Savoks“ proizvodnja gradevinske
stolarije, DOO ,Samatini“ proizvodnja troslojnog parketa).

Proizvodnjom hrane u ovom trenutku intenzivnije se bavi DOO ,Mileks” i Sektor poljoprivrede u “Boksit”
a.d. Mili¢i i jedan broj individualnih proizvodaca.

Poljoprivreda je vrlo perspektivha grana privrede i u veoma kratkom vremenskom periodu zauzeée
odgovarajuc¢e mjesto u privrednoj hijerarhiji opstine.

Za uspjeSan razvoj privrede i dovodenje novih investitora potrebno je na podrucju opstine znacajnu
paznju posvetiti razvoju poslovnih zona, pojednostaviti procedure za dobijanje dozvola za rad, ojacati
insitutcionalne mehanizme za podrsku biznisu, a banke i MKO da svoje usluge pojeftine i prilagode ih
razvojnoj funkciji privrede.

Razvoj privrede na podrucju opstine, a posebno nekih od njenih segmenata kao poljoprivrede u dijelu
proizvodnje hrane, a posebno zdrave hrane, saobracaja, gradevinarstva, telekomunikacija itd. zna¢ajno
¢e uticati na razvoj turizma, rast zaposlenosti, poveéanje prihoda i porast Zivotnog standarda.
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- Drustveni sektor opstine kao osnov za razvoj turizma
Drustveni potencijal opstine kao faktor razvoja turizma posmatraéemo kroz nekoliko segmenata:

-Obrazovanje na podru¢ju opstine Mili¢i funkcioniSe kroz rad predskolske ustanove ,Poletarac®, rad
osnovne Skole ,Aleksa JakSic*, nekoliko podru¢nih 3kola i kroz rad srednjoSkolskog centra ,Milutin
Milankovic".

Sve tri obrazovne ustanove su gradene po najsavremenijim standardima, opremljene su najsavrmenijom
opremom, a nastavu u njima izvode veoma stru¢ni kadrovi. Uenici osnovne i srednje

8kole su na svim regionalnim i republiCkim takmi€enjima postigli izuzetne rezultate, kao i na viSim i
visokim Skolama u RS i Srbiji.

Lokalna zajednica i svi drugi relevantni subjekti na podrucju opstine bi se trebali u narednom periodu
ukljuciti aktivnije na obezbjedenju uslova i ambijenta za obrazovanje kadrova prema potrebama
drustvenog i privrednog sektora, uklju€ujuci i turizam, kao perspektivni segment privrede.

- Zdravstvena i socijalna zastita na podrucju opstine Mili¢i je organizovana kroz rad doma zdravlja
»oveti Nikola“ i preko Centra za socijalni rad.

Zdravstvene usluge se gradanima pruzaju kroz rad timova porodi¢ne medicine, kojih u ovom trenutku

ima pet, a u njima radi potreban broj lijekara, stomatologa i prate¢eg medicinskog osoblja. Pored osnovnih
usluga iz oblasti primarne zdravstvene zastite u Domu zdravlja se gradanima pruzaju i specijalisticke
usluge najeminentnijih struénjaka iz oblasti kardiologije, hepatologije, gastroenterologije, endokrinologije i
urologije.

Socijalna za$tita gradanima opStine Mili¢i se obezbjeduje kroz primjenu Zakona o socijalnoj zastiti,
Zakona o djecijoj zastiti, Porodi¢nog zakona, Zakona o zastiti od nasilja u porodici, kao i nekih drugih
zakonskih i podzakonskih akata. Primjenjujué¢i odredbe navedenih zakona gradanima se obezbjeduje
nov€ana pomo¢, dodatak na njegu i pomo¢ drugog lica, pomo¢ za osposobljavanje za rad djece i
omladine, smjestaj u ustanove socijalne zastite itd.

Pored zdravstvene i socijalne zastite stanovniStva opstine, znacajna paznja se posvecuje zastiti zivotinja i
bilja preko veterinarskih stanica i poljoprivrednih apoteka.

Zdravstvena i socijalna za$tita ¢e biti jedan od veoma vaznih faktora u buduéem razvoju turizma na
podrudju opstine.

- Kultura i sport kao faktor razvoja turizma na podrucju opstine Mili¢i su organizovani kroz rad KUD
.Branko RadiCevi¢“, SPKD-a ,Prosvjeta“, Omladinskog savjeta, Narodne biblioteke, kroz razne sekcije i
komisije iz oblasti kulture i kroz rad Sportskog drustva. Objekti u kojima se organizuju i odrzavaju
kulturno sportske aktivnosti (Dom rudara, Muzej rudarstva, Narodna biblioteke, Ljetna pozornica, Park
velikana, Omladinski savjet, fudbalski tereni, otvoreni tereni za male sportove, tenis igraliSta, Sportska
dvorana i fiskulturne sale i mali tereni u osnovnim 3Skolama) su izgradeni i opremljeni prema
najsavremenijim standardima i kao takvi pored svoje namjene velika su dopuna turisti¢koj ponudi.

Kulturnu bastinu opstine Mili¢i €ine i srednjovjekovni Jerinin grad, brojne nekropole ste¢aka, &ija starost
datira iz dvanaestog vijeka, a koji govore o Zivotu na ovim prostorima iz tog vremena, vjerski objekti — 5
pravoslavnih crkava i 4 dzamije, te pravoslavna i muslimanska groblja.

- Saobraé¢aj i komunalna infrastruktura

Povoljan geografski polozaj opstine Mili¢i omogucéava joj dobru povezanost sa ostalim opstinama u
orkuzZenju, sa veéim privredno-politickim centrima u RS i BiH, kao i sa susjednom nam drZzavom Srbijom.
Kroz podrucje opstine prolazi magistralni put M-19 Sarajevo — Beograd, regionalni put Mili¢i — Srebrenica
preko Zelenog Jadra, a sa ove dvije komunikacije odvajaju se lokalni putevi koji povezuju sva sela i
zaseoke na opstini, kojima se u zadnje vrijeme poklanja sve veéa paznja u pogledu modernizacije -
asvaltiranja. Podrucje opstine Mili¢i je pokriveno mreZzom puteva navedenih katgorija sa cca 300 km.
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Stanovnicima urbanih dijelova opstine, kao i svakom selu i zaseoku, obezbjedeno je uredno
snabdijevanje vodom za pice.

Kanalizaciona mreza je uradena u gotovo svim urbanim dijelovima opstine i pokrivena oko 80% ukupnog
prostora na kome je neophodna kanalizacija. PreciS¢avanje otpadnih i fekalnih voda nije rijeSeno, ali se
radi na projektu koji ¢e ovu oblast podici na znatno viSi nivo od sadasnjeg.

Cvrsti otpad se uredno odvozi iz svih urabanih dijelova opstine na privremene deponije, a trajno rjesenje
ovog problema je izgradnja regionalne deponije €ije su aktivnosti ve¢ poodavno u toku.

Podrucje opstine Mili¢i je 100% elektrificirano i stanovnistvo se uredno snabdijeva elektricnom energijom.

Telekomunikacioni sistem i PTT na podrucju opstine dosta dobro funkcioniSu. U Miliéima, Derventi i
N.Kasabi instalirane su telfonske centrale adekvatnog kapaciteta. Ova mjesta su povezana optickim
kablom sa centralom u Zvorniku, a u njima su izgradene i poSte preko kojih se obavlja postanski
saobraca;.

Saobracajna i komunalna infrastruktura veoma su znacajan faktor u funkciji razvoja turizma, kao i
privrede u cjelini.

- Geografski, prirodni i drugi potencijali kao faktor razvoja selektivnih oblika turizma

Opstina Mili¢i se nalazi izmedu 44° 00' 55” ; 44°18'59" S.G.S.; 18°58'30” i19°12'20” I.G.D.
Najjuznija tacka se nalazi na podru¢ju naseljenog mjesta Bile (jugozapadno od vrha Palezi¢), dok je
najsjevernija tacka locirana u meandru rijeke Drinjace na podrucju naseljenog mjesta Rasevo.
Najzapadnija tacka je u predjelu G.Zalukovika kod minielektrane, a najisto¢nija tacka je na podrucju
mjesta Gunjaci.

Reljef opstine Mili¢i karakteriSe vise fizicko-geografskih cjelina: doline rijeka Zeleni i Studeni Jadar,

Jadar i dolina rijeke DrinjaCe, u kojoj najniza tacka isto€no od naseljenog mjesta Rasevo iznosi 165 m;
planina Udr¢ sa visokim i srednje visokim terenima, te planinski masiv Javor sa najviSim vrhom Mehovac
od 1490 m.

Prosje€na nadmorska visina podru&ja opstine Mili¢i je 625 m, a oko 60% povrSine opstine ima visinu do
600 m. Oko 59% podrucja opstine €ine umjereno strmi (37,43% sa nagibom od 15-25°) i strmi tereni
(21,57% sa nagibom preko 25°), dok ostalih 41% Cine tereni sa blagim nagibom do 15° i nalaze se u
dolinama rijeka, a €ija je namjena poljoprivreda i urbanizacija.

Geografski polozaj i reljef opredjeljuju koristenje prostora i jedna su od determinirajucih pretpostavki pri
izboru strateSke orjentacije u turizmu, ali i u drugim privrednim aktivnostima.

-Klima

Klima opstine Mili¢i je umjereno kontinentalna, sa ostrim zimama i toplim ljetima, koju znatno modifikuje
morfologija terena i drugi lokalni faktori.

Sa povecéanjem nadmorske visine na krajnjem jugozapadu opstine u Sirem podruéju planine Javor (potez
Dipa-Petrovacka greda), umjereno kontinentalna klima prelazi u planinsku, sa svjezim ljetima i veoma
hladnim zimama i sa obilnim snijeznim padavinama.

ProsjeCna godiSnja temepratura vazduha u dolinskom dijelu opstine i naseljenom mjestu Mili¢i je oko 10°
C, dok je u planinskom dijelu i najviS§im dijelovima iznad 1000 m nadmorske visine oko 6° C.

Srednja mjesecna temperatura je najniza u januaru mjesecu i iznosi 0,6° C, dok je srednja mjesec¢na
temperatura najviSa u julu mjesecu i iznosi 18,3° C.

Na podruéju opstine Mili¢i se u toku godine u prosjeku izlu€uje oko 1000 ml vodenog taloga, dok se u
juznom planinskom podrudju, na krajnjem istoku i sjeverozapadu opstine u toku godine izlu¢i od 1000-
1200 ml vodenog taloga. Najvece srednje mjesecne padavine su u aprilu 102 ml, maju 109 ml i junu 130
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ml, d(zt)k su najmanje mjesecne padavine u februaru 79 ml, martu 62 ml i decembru 69 ml vodenog taloga
po m”.

Snijezni pokriva¢ se prosje¢no zadrzava oko 60 dana u toku godine, a na mjese¢nom nivou najvise
snijeznih padavina je u januaru 21 dan i februaru 18 dana.

U toku godine u dolinskom dijelu opstine preovladuju sjeverni, sjeverozapadni i zapadni vjetrovi, a
najvecu srednju brzinu imaju vjetrovi iz juznih pravaca.

Prosje€na godiSnja vlaznost vazduha iznosi 77,7%, pa se na osnovu ovih podataka moze re¢i da je
vazduh na podruéju opstine Mili¢i umjereno vlazan. Magla se pojavljuje najvise tokom jesenijih i zimskih
mjeseci i prosje€no godiSnje iznosi oko 30 dana.

- Florai fauna

Flora i fauna predstavljaju izuzetan potencijal za sveukupni privredni razvoj, a posebno za razvoj lovnog i
ribolovnog turizma.

Podrucje opstine Mili¢i je sa 62% pokriveno Sumom, prije svega bjelogoricnom, a najzastupljenija je
bukva, javor, jasen, grab, hrast, breza, lipa, divlja treSnja i kruska.

Od crnogoriéne $ume najzastuplienija je jela, smréa, bijeli i crni bor, smreka i kleka. U rejonu Stedriéa
nalazi se sjemenska sastojina Panci¢eve omorike na povrsini od 5 ha, $to je jedinstven slu¢aj u RS.

Sume opétine Mili¢i su bogate raznim vrstama $umskog voca, od kojih su najpoznatije kupina, $umska
jagoda, borovnica, glog, drenjak, Sipurak, zova i lijeska. Pored vo¢a u Sumama su prisutne mnoge vrste
jestivih gljiva, od kojih su najzastupljenije vrganj, bukovaca, lisi¢arka, sun€anica, rujnica, redusa i dr.

Na povrSinama livada i paSnjaka prisutne su velike koli¢ine ljekobilja, koje se jo$ uvijek ne koriste u
dovoljnoj mjeri. Najzastupljenije vrste ljekobilja su: srijemoS, maslacak, kamilica, kantarion, bokvica,
majCina dusica, nana, jagor€evina, kopriva, hajducka trava i dr.

Podrucje opstine Mili¢i veoma je bogato zivotinjskim svijetom, koiji je tipi¢an za ovaj region i kao takav €ini
dobru osnovu za razvoj lovnog i ribolovnog turizma.

Najzastupljenije vrste divljai u Sumama opSstine su: divlja svinja, srna, vuk, lisica, zec, kuna, divlja
macka, vjeverica, te rijetke i zasticene vrste divokoza i medvjeda.

Rijeke i potoci su bogate raznim vrstama ribe: poto€na pastrmka, lipljen, klen, Skobalj, mladica i dr.

U Sumama, pored nabrojane divljaci, nalazi se i veliki broj ptica od kojih su najkarakteristi¢nije jastreb
misar, jastreb kokoSar, kobac, sova, sjenica, vrabac, kos, razne vrste golubova, divlje patke i druge vrste
ptica.

Pored lovne divljadi, riba i ptica, na ovom prostoru nalaze se i odredene vrste Steto€ina i gmizavaca (mis,
Stakor, zmije), kao i razli€ite vrste insekata.

- Kulturno-istorijska dobra predstavljaju svjedoCanstva egzistiranja Covjeka i njegovih civilizacija u
odredenom vremenu i prostoru i veoma su vazan dio ukupnog €ovjekovog nasleda.

U okviru kulturno-istorijskih dobara razlikuju se graditeljsko naslede, spomenici kulture i arheoloska
dobra.

Odlukama o prostornom uredenju i drugim pravnim aktima iz osamdesetih godina identifikovano je
graditeljsko naslede opstine Mili¢i. Rije€ je o slede¢im objektima:

- Stari grad — Zidina u Zagradu — Jerinin grad
- Stari grad utvrdenje u Gornjem Zalukoviku
- Pravoslavna crkva sv. Nikole u Mili¢ima
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- Pravoslavna crkva sv. Joakim i Ana u Vuksi¢ Polju
- Musapasina dzamija u Novoj Kasabi

- Stari Turski han u Novoj Kasabi

- Staro pravoslavno groblje u Mili¢ima

- Uzi¢ki grobovi na Vranom kamenu

- Spomen ¢esma palim borcima u Derventi

U ovom trenutku neki od ovih objekata viSe ne postoje — stari Turski han u Novoj Kasabi, dok se neki
objekti saniraju — pravoslavne crkve, a Musa-pasina dzZamija je u potpunosti rekonstruisana i stavijena
pod zastitu. Ostali objekti nisu sanirani i zatitarski tretirani, te su u loSem stanju.

U registru spomenika kulture BiH na podrudju opstine Mili¢i evidentirani su sledeci spomenici kulture:
- Musa-pasina dZzamija u Novoj Kasabi

- Muslimansko groblje u Novoj Kasabi,

- Srpsko-pravoslavno groblje u Mili¢éima

Na podrucju opstine Mili¢i pronadena je velika koli¢ina arheoloSkog materijala iz dobra praistorije,
rimskog doba i iz srednjeg vijeka.

Arheoloska dobra kroz istoriju su evidentirana po arheoloskim lokalitetima i na podrucju opstine Mili¢i se
nalaze:
- Kik, Nova Kasaba — Praistorijska ostava. Nalaz bronzanih predmeta i sacuvani fragmenti keramicke
posude u kojoj je ostava lezala - starija faza kasnog bronzanog doba.
- Rupovo Brdo, Velika gradina — ostaci praistorijskog utvrdenja iz bronzanog ili gvozdenog doba.
- Sa¢, Dubnica — praistorijska humka i srednjovjekovni grobovi iz Rimskog doba.Na podrucju
ZaklopacCe otkrivena je KasnoantiCka bazilika — kraj 5. i poCetak 6. vijeka.

Probnim iskopavanjem koje je izvrSeno 1971. godine otkriveni su ostaci temelja oltarne pregrade, pod od
glatanog maltera i ostaci fresko maltera sa crveno bojenim ornamentima u obliku malih krstova.

Na podrucju Nove Kasabe pronadeni su ostaci rimske zgrade i stele sa primjercima gradevinskog
materijala — opeka i reljefnim prikazom Zene i muza na nadgrobnoj plo€i. Rimsko doba 1 — 4 vijek.

Iz doba srednjeg vijeka na arheoloskim lokalitetima op$tine dominiraju nekropole ste¢aka raznih oblika (u
obliku sanduka, sarkofaga, plo¢a i stela).

Na prostoru opstine Mili¢i postoji jo5 nekoliko arheoloSkih lokaliteta koji nisu evidentirani, a medu njima
treba izdvojiti nekropolu sa humkama (tumulusi) u VukSi¢ima, ostatke Srebrne ceste — ,Via Argentaria“ u
Zagradu (rimsko doba) za koju se &esto upotrebljava narodni naziv ,Jerinina kaldrma“ i Crkvina u
Vuksi¢ima (srednji vijek).

Arheoloski lokaliteti i graditeljsko naslede su dosta ravnomjerno rasporedeni po podrucju opstine.

- Kulturno naslede i danasnji kapaciteti kao osnova za razvoj turizma

Mili¢i su podrué€je na kome su se kroz istoriju smjenjivale i ukrstale razli€ite kulture, koje su za sobom
ostavljale razliCite tragove, kako u materijalnom, tako i u duhovnom smislu. Sve ove kulturoloSke
vrijednosti nisu adekvatno zasticene i Cuvane, tako da su kroz istoriju gubile vrijednost, ili im je ona
znatno umanjena.

U novije vrijeme kulturi se poklanja znatno veéa paznja, ali jo§ uviek  nedovoljna i aktivnosti se
usmjeravaju na njegovanje tradicionalnih igara i pjesama karakteristi¢nih za ovaj region kroz rad KUD-a
.Branko RadiCevi¢” koje je osnovano 1948. godine pod imenom ,Dejan Vuckovi¢“, SPKD-a ,Prosvjeta“, te
kroz rad raznih sekcija iz oblasti kulture. Razvoju kulture na podrucju opstine Mili¢i u zadnje vrijeme
znacajan doprinos daju proslavljeni slikar Radovan Mirazovi¢, te joS nekoliko mladih likovnih umjetnika,
kao i nekoliko jo$ neafirmisanih pisaca koji su u svojim djelima pokus$ali prikazati zivot na ovim prostorima
kroz jedan dio istorije.

Jacanju kulture znatno doprinosi i Narodna biblioteka koja raspolaze sa preko 23.000 naslova iz svih
oblasti.
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Muzejska postavka rudarstva i Park velikana postavljen u sklopu kulturno-ugostiteljskih objekata
kompanije “Boksit” a.d. Mili¢i, $to ujedno i upotpunjuje turisticku ponudu opstine.

- Vjerski objekti

Vjerski objekti su takode znacajan turisti¢ki potencijal opStine. Na podrudju opstine Mili¢i postoji 5
pravoslavnih crkava (Koprivno, Derventa, Mili¢i, VukSi¢ Polje i Nova Kasaba) i 4 dzamije (Zaklopaca,
Nova Kasaba, Rovasi i Skugrici).

Pravoslavna crkva u Mili¢éima je podignuta 1871. godine u vizantijskom stilu, na temeljjima stare crkve
brvnare, a posvecena je Svetom Ocu Nikoli. Danas je ovaj pravoslavni hram u fazi potpune rekonstrukcije
i adaptacije, a zavrSetak istog se o¢ekuje do kraja 2013. godine.

Pravoslavna crkva u Koprivnu je podignuta 1896. godine na starom crkviSu i posvecena je apostolima
Petru i Pavlu.

U Vuksi¢ Polju se nalazi crkva — kapela, zaduzbina Nede Cvetkovi¢a podignuta 1939. godine i posvecena
je sv. Joakimu i Ani. Ostale dvije crkve na podru¢ju opstine (u Derventi posvecena sv. Bogorodici i u
Novoj Kasabi posveéena sv. lliji Proroku) su novijeg datuma i izgradene su pred kraj 20. vijeka.

Musa-pasSina dzamija u Novoj Kasabi je izgradena 1643. godine.

Izgradnja ove dzamije vezuje se za ime velikog vezira i budimskog namjesnika Musa-pase. RjeSenjem
Zavoda za zastitu kulturno-istorijskog i prirodnog nasleda Musa-pasina dZzamija je 1951. godine stavljena
pod zastitu drzave. U toku rata je bila porusena, a 2010. godine je obnovljena u autenticnom obliku, kada
je i otvorena.

Bijela dZzamija u Pomolu izgradena je 1714. godine, poruSena u toku rata, a obnovljena je 2007/08.
godine.

Ostale dzamije (u RovasSima izgradena 1981. godine, u Skugri¢cima 1988. godine i u Zaklopadi mekteb
izgraden 1988. godine) su takode u toku rata poruSene, a njihova obnova je izvr§ena u prvoj deceniji 21.
vijeka.

- Sportsko-rekreacioni objekti

Opstina Mili¢i raspolaze znacajnim sportskim objektima, koji sa sportskim i ugostiteljskim objektima
kompanije “Boksit” a.d. i lovackog drudtva ,Komi¢“ Miliéi upotpunuju — kompletiraju turisticku ponudu
opstine.

Od sportskih objekata koji su na raspolaganju svim sportistima opstine, sportistima i sportskim ekipama iz
okruzenja u cilju priprema, svim gradanima za masovnu rekreaciju, izdvajamo fudbalske terene (Mili¢i,
Derventa i N. Kasaba), terene za male sportove na otvorenom prostoru, sportsku dvoranu, objekte
komapanije ,“Boksit” a.d. (tenis igralista, otvorene bazene i fithes centar), te lovne objekte lovackog
drustva ,Komic¢* Mili¢i (loviSe, visoke &eke, hraniliSta za divljag i lovacka kuca).

- Manifestacije

»Avgustovski dani kulture i sporta“ su manifestacija koja se ve¢ duzi vr.emenski period odrzava u Mili¢éima
u toku mjeseca avgusta i s pravom se moze reci da je postala tradicionalna. U sklopu ove manifestacije u
navedenom terminu odrzavaju se takmicenja iz skoro svih sportova koji se igraju na malim sportskim
terenima, odrzava se KUP takmic¢enje ribolovaca, revijalni pionirski turnir u malom fudbalu, takmicenje
mladih biciklista, odbojka na pijesku, $ahovski turnir i dr.

Vec¢ po tradiciji, 6. avgusta, redovno se igra revijalna fudbalska utakmica izmedu lokalnog fudbalskog
kluba i poznatih fudbalskih ekipa iz okruZenja i iz Srbije. U terminu ove manifestacije odrzavaju se i
sportska takmi¢enja u viSe disciplina na terenima za male sportove pod nazivom ,Drvenijada“ u kojoj
uCestvuju zaposleni iz drvopreradivackih kapaciteta opstine i Sumarstva.
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Pored sportskih aktivnosti, ovom manifestacijom su obuhvaéena razna kulturna deSavanja, kao koncerti
zabavne i narodne muzike, izlozbe likovnih ostvarenja lokalnih umjetnika i amaterske fotografije,
knjizevne veceri i veCe aforizama, smotra kulturno-umjetni¢kih drusStvaa, te razna druzenja koja
podsje¢aju na istorijska deSavanja u ovom kraju. Sve ove aktivnosti upotpunjuje narodno veselje
organizovano na prostoru Sportskog centra.

- Industrijsko-privredno naslede u funkciji turizma

Razvoj opstine Mili¢i se temelji na razvoju kompanije “Boksit” a.d. Mili¢i, razvoju drvopreradivackih
kapaciteta i dijelom na proizvodnji hrane i razvoju usluznih djelatnosti. Turizam kao perspektivha grana
privrednog razvoja mora u 3to skorije vrijeme zauzeti adekvatno mjesto u sveukupnom privrednom
razvoju opstine, pa i Sire. U konceptu razvoja turizma opstine, pored navedenih faktora, zna¢ajno mjesto
moraju zauzeti industrijsko-privredni objekti, razni eksponati koji su ostali nakon eksploatacije prirodnih
resursa, uzorci koristenih resursa, alati i oprema, te razna priznanja.

U Muzeju rudarstva koji je otvoren povodom proslave pedesetogodisnjice postojanja kompanije “Boksit”
a.d. Mili¢i, izlozene su mnoge vrijednosti koje se vezuju za osnivanje i rad ove Kompanije. Muzejska
postavka je izlozena u tri dijela.

U zatvorenom prostoru Doma rudara nalaze se desetine uzoraka mineralnih sirovina, graficki prikazi
rudnih lokaliteta, podaci o proizvodniji, te razna sredstva, pomagala i priznanja.

Mnoga vazna dokumenta za nastanak i razvoj rudarske proizvodnje su izloZzena u Muzeju, dok se mnogo
drugih zna&ajnih dokumenata moze pogledati putem video arhive.

Na otvorenom prostoru, neposredno uz Dom rudara, izloZzena je replika zapreznih kola, koja su koristena
za izvoz rude, a na parkovskoj povrsini ugostiteliskog kompleksa Kompanije, izloZene su savremene i
visokoproduktivne utovarno-transportne masine.

U okviru muzejskog kompleksa izgraden je i ,Rajkov toranj‘ koji simbolizuje snagu i viziju razvoja
.Boksita“, a dar je proslavi jubileja — 50 godina postojanja Kompanije.

Pored navedenih muzejskih vrijednosti, pomenuc¢emo i neke druge prirodne vrijednosti, koje svojom
posebnosc¢u spadaju u red atraktivnih turisti¢kih potencijala:

Panciceva omorika u rejonu Tisovljak jedinstvena je u BiH, zdrava i ekoloski &ista sredina pogodna za
razvoj raznih oblika turizma i proizvodnju zdrave hrane, bogato loviSte, a u zoni planine Udr¢ su
konstatovane subtermalne vode koje ¢e u naredenom periodu biti detaljno istraZzene sa ciljem utvrdivanja
postojanja termalnih voda i mogucnosti njihovog koristenja.

Lezista na kojima je zavrSena eksploatacija rude boksita, koja su rekultivisana, kao i ona na kojima nije,
posluzice kao turisticka atrakcija i naéi ¢e svoje mjesto u turistiCkoj ponudi kompanije ,Boksit* a.d., a i
opstine Mili¢i.

- Povezanost sa turistickom ponudom okolnih opstina

Opstine koje se nalaze u okolini Mili¢a posjeduju veoma atraktivne turisticke resurse, koji bi zajedno sa
turistickim resursima i atrakcijama opstine Mili¢i mogli biti jedna vrlo ozbiljna turisti¢ka ponuda kako za
domace, tako i za strane goste.

Za ljubitelje zimskih sportova, nedaleko od Mili¢a, na podrucju opstine Vlasenica nalazi se ski-centar
Llgriste” koji posjeduje 3 staze za skijanje, ski liftove, te adekvatnu skijaSku opremu.

Na podruéju opstine Sekoviéi nalaze se srednjovjekovni spomenici duhovnog i kulturnog Zivota srpskog
naroda: Manastir Lovnica 30 km od Mili¢a, po predanju ovaj manastir je zaduzbina kralja Dragutina iz
vremena (1284-1321), manastir Papraca udaljen 40 km od Mili¢a, jedan od najstarijih manastira u BiH,
potice iz XIII vijeka, a na podru&ju opstine Srebrenica nalazi se manastir Sase udaljen 30 km od Mili¢a,
koji takode potice iz Xlll vijeka, a zaduzbina je UroSa Nemaniji¢a.
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Pored ovih atraktivnih turistiCkih destinacija i objekata, vrijedno je napomenuti jo§ neke koji bi mogli biti od
posebnog znacaja za zajedniCku turisticku ponudu regiona. Nacionalni park kanjon Drine i Susice,
zasti¢eni pejzaz Zvornicko jezero — Drinjac¢a — Jadar, Guber banja u Srebrenici i drugi.

- Ugostiteljski i smjestajni kapaciteti

Trenutna turisticka ponuda u opstini Mili¢i svodi se iskljucivo na ugostiteljsko-turistiCku ponudu kompanije
“Boksit” a.d. Mili¢i i na ugostiteljske usluge nekoliko kafana, kafe barova i drugih ugostiteljskih objekata.

Ponudu kompanije “Boksit” a.d. Cine ugostiteljsko-smjestajni kapacitti, sportsko-rekreativni sadrzaji,
muzejska postavka rudarstva, Park velikana, Centar za edukaciju, moguénost organizovanja lova i
ribolova, kao i kratkih izleta do kulturno-istorijskih spomenika susjednih nam opstina i atraktivnih
kapaciteta privrednih subjekata — posjeta povrsinskim kopovima Rudnika boksita.

Ugostiteljsko-smijestajni kapaciteti kompanije “Boksit” a.d. sastoje se iz 3 sale sa 150 mjesta, terase u tri
nivoa sa 300 mjeta koji se nalaze u objektu ,Motel* Mili¢i, dva kafe bara od 30 mjesta u prizemlju objekta
Doma rudara, 30 mjesta u kafeu i 40 mjesta na terasi objekta ,Rajkov toranj*.

U objektu Motela nalazi se 40 kreveta rasporedjenih u 6 trokrevetnih apartmana, 10 dvokrevetnih i 2
jednokrevetne sobe, koje su najsavremenije opremljene i kategorisane prvom kategorijom sa 3 zvjezdice.

Pored ugostiteljskih kapaciteta kompanije “Boksit” a.d. Mili¢i u turistiCkoj ponudi opStine, nalaze se i 6
kafana kapaciteta od 20-50 mjesta, 9 kafe barova kapaciteta od 20-50 mjesta, jedna diskoteka kapaciteta
cca 300 mjesta i joS nekoliko drugih objekata tipa ekspres restorana, grilova i ¢evabdzinica.
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4. STRATESKO FOKUSIRANJE

4.1. SWOT ANALIZA TURIZMA OPSTINE

SWOT analiza je metoda prepoznavanja i utvrdivanja klju¢nih faktora razvojnih moguénosti i ogranicenja,
te osnova za stvaranje vizije i definisanja smjernica razvoja.

Zadatak SWOT analize je da iz prethodne analize postojeceg stanja prepozna moguénosti buduceg
razvoja i izdvoji faktore koji predstavljaju razvojne SNAGE, odnosno SLABOSTI, te na osnovu stanja u
okruzenju ukaze na razvojne MOGUCNOSTI, odnosno PRIJETNJE koje ugrozavaju ili onemogucavaju

razvoj.

Snage i mogucénosti predstavljaju pozitivne, dok slabosti i prijetnje predstalvjaju negativne faktore
ekonomskog razvoja — u ovom slu€aju turizma.

Koriste¢i SWOT analizu u strateSkom planiranju, odnosno identifikujuci interne i eksterne faktore koji uticu
na razvoj turizma opstine nastojaéemo $to bolje da:

- Iskoristimo naSe snage
- Realizujemo mogucnosti
- Smanjimo uticaj prijetniji
- Elimini8emo slabosti

SNAGE

SLABOSTI

- Povoljan geografski polozaj

- Znacajni prirodni resursi

- Dobar turisticki potencijal

- EkoloSki zdrava sredina

- Raznolikost flore i faune

- Znacajne kulturno-istorijske vrijednosti

- Dobra kulturno-sportska ponuda

- Dobra infrastruktura

- Relativna blizina vecih turistiCkih centara

- Tradicija sportsko-kulturnih manifestacija

- Gostoprimstvo domacina

- Podr8ka razvoju turizma od strane
Opstinskih viasti

- Postojanje Strategije razvoja opstine
2011-2015. godine

- Nedostatak tradicije u turizmu kao privrednoj grani
- Nedovoljno iskoristeni turisti¢ki potencijali

- Nedostatak finansijskih sredstava za razvoj turizma
- Nedovoljni ugostiteljsko-turisti¢ki kapaciteti

- Nepostojanje turisti¢kih organizacija — agencija

- Nedovoljan marketing i promocija turistiCkih potencijala
- Nedostatak preduzetnicke inicijative

- Nedovoljno izgradena turisti¢ka infrastruktura

- Nedovoljan broj profesionalnih kadrova u turizmu

- Neadekvatna turisti¢ka signalizacija

- Nizak nivo ekolo3ke svijesti

MOGUCNOSTI

PRIJETNJE

- Aktiviranje postojecih turisti¢kih resursa
- Razvoj selektivnih oblika turizma
-Definisanje turisti¢kih proizvoda -
brendiranje
-Regionalno udruzZivanje, povezivanje i
saradnja turistickih subjekata
- Partnerstvo javnog i privatnog sektora
- Izgradnja poslovnih zona
- Proizvodnja zdrave hrane
- Promocija turistic¢kih potencijala
i kapaciteta

- Politicka i ekonomska nestabilnost regiona

- Prisutnost ekonomske krize

- Nedostatak finansijskih sredstava za razvoj turizma

- Nepovoljna sredstva banaka i MKO za razvoj turizma

- Sezonski karakter turizma

- Turisticka konkurencija

- Neadekvatan nivo obrazovanosti stanovnistva za
turizam

- Minirana podrucja
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5. STRATESKO PLANIRANJE

MISIJA, VIZIJA | CILJEVI RAZVOJA TURIZMA OPSTINE MILICI

51. MISIJA

Misija se definiSe kao svrha turistiCke destinacije i njom se smatra sve ono $to se zeli posti¢i u razvoju

turizma. Ona bi se mogla definisati i kao globalni okvir u razvoju turizma u kom se postizu ciljevi

dugoro€nog razvoja.

Misija razvoja turizma opstine Mili¢i mora biti uskladena s internim potencijalima i mora predvidjeti sve

promjene u okruzenju, mora se bitno razlikovati od konkurencije i moraju se uvazavati stavovi i misljenja

svih u€esnika u organizovanju turisti¢kih aktivnosti i stvaranju atraktivnog turisti¢kog proizvoda.

Misija razvoja turizma opstine Mili¢i sastoji se u:

- Izgradniji, unapredenju i razvoju turistiCke infrastrukture i stvaranju pretpostavki za razvoj selektivnih
oblika turizma za koje postoje uslovi i resursi;

- Pruzanju ukupnog zadovoljstva turistima kroz kvalitet i kvantitet ponudenih turisti¢kih i drugih usluga;

- Zaposljavanju novih radnika, kadrovskom ja¢anju i permanentnoj edukaciji zaposlenih u ovom sektoru.

- Stvaranju uslova za povecéanje Zivotnog standarda gradana opstine.

52.VIZI JA

Vizija turizma opstine Mili¢i je zamisljena slika ove turisticke destinacije u buduénosti — tj. za navedenih
10 godina. Vizija predstavlja podlogu za saradnju pojedinaca i grupa, privrednih subjekata i lokalnih vlasti,
radi ostvarivanja zajednickih ciljeva i postizanja brzeg i efikasnijeg privrednog razvoja.

,OpS&tina Mili¢i ¢e 2021. godine biti prepoznatljiva turistiCka destinacija u regionu sa izgradenom
turistickom infrastrukturom i moguénostima za razvoj razli¢itih oblika turizma, destinacija koja ¢e pruZiti
visok nivo usluga za sve posjetioce, poslovne skupove, razne manifestacije i koja ¢e predstaviti svoje
prirodne ljepote, sva prirodna bogatstva, kulturno-istorijske i druge vrijednosti i koja ¢e spremna uéi na
turistiCko trziste.

5.3. STRATESKI CILJEVI

Na osnovu analize postojeceg stanja, SWOT analize, definisane misije i vizije u razvoju turizma opStine
Mili¢i, ovom Strategijom su definisani slededi strateski ciljevi:

1. Izgradnja turisti¢ke infrastrukture;
2. Razvoj selektivnih oblike turizma;
3. Razvoj MSP i preduzetni$tva u turizmu.
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STRATESKI CILJ BR 1: Izgradnja turisti¢ke infrastrukture

Izgradena infrastruktura je jedan od kljuénih faktora razvoja lokalne zajednice. Stepen izgradenosti
infrastrukturnih kapaciteta direktno utiCe na obim i intenzitet koriStenja prirodnih resursa i privrednih
kapaciteta.

Geostrateski polozaj opStine, relativno dobra saobracajna infrastruktura, znacajni privredni potencijali,
blizina vecih privrednih i administrativnih centara BiH — RS i Srbije, idu u prilog intenzivnijem razvoju
turizma i njegovom povezivanju sa turistiCkim kapacittima i subjektima u okruzenju, pa i Sire.

Na kvalitet turistickog proizvoda i usluga svakako utiCe stepen izgradenosti turistiCke i druge
infrastrukture.

Na osnovu opste procjene stanja infrastrukture u opstini Milici moze se izvesti zaklju¢ak da je u relativho
dobrom stanju, ali da su neophodna dodatna ulaganja za unapredenje postoje¢e i izgradnju nove
infrastrukture, koja ¢e dati odredene rezultate u razvoju turizma u nekom buduéem vremenu.

Prostorno-planskom dokumentacijom opstine definiSe se namjena i funkcija prostora i ona treba da bude
uskladena sa osnovnim postavkama Prostornog plana Republike Srpske. Ovom dokumentacijom moraju
se rezervisati atraktivne lokacije za izgradnju turistiCkih i sportsko-rekreativnih kapaciteta koji ¢e
upotpuniti turisticku ponudu i tako dati odredeni ton privrednom razvoju opstine.

U zavisnosti od same realizacije StrateSkih dokumenata opstine i izrade planske dokumentacije, zavisi¢e
dalje planiranje i izrada investiciono-tehnicke dokumentacije za uspostavljanje turisticke infrastrukture u
rezervisanim lokacijama. Za pojedine lokalitete za koje postoji planska osnova, ili su u nekom obliku
infrastrukturno opremljeni, neophodno je predvidjeti izradu studije opravdanosti i isplativosti u cilju
kreiranja turisti¢kih sadrzaja komercijalnog karaktera.

- OPERATIVNI CILJEVI STRATESKOG CILJA BR. 1

1. Do kraja 2021. godine potpuno definisan turisticki prostor i izradena planska i projektna
dokumentacija za razvoj turizma.

2. Do kraja 2021. godine izgradena turisti¢ka infrastruktura na turistickim destinacijama.

3. Do kraja 2021. godine unapredena turistic¢ka ponuda.

- OPIS OPERATIVNIH CILJEVA

1. Do kraja 2015. godine potpuno definisan turisti€ki prostor i izradena planska i
projektna dokumentacija za razvoj turizma.

Prostornim planom opstine Mili¢i koji je raden za period 2011-2031. godina definisan je turisticki
potencijal i turistiCki prostor koji po svojim prirodnim ljepotama kulturno-istorijskim vrijednostima, bogatoj
flori i fauni predstavlja dobru osnovu za razvoj turizma.

Definisane su dvije zone posebnih turistiCkih predispozicija, sa moguénoSéu razvoja svih oblika turizma.

U zavisnosti od same izrade prostorno-planske dokumentacije, zavisice i dalje planiranje i izrada
investiciono-tehni¢ke dokumentaicje za izgradnju turisticke infrastrukture u rezervisanim podrucjima za
razvoj turizma. Za pojedine lokalitete za koje postoji planska osnova, ili je u nekom obliku izgradena
infrastruktura, potrebno je pristupiti izradi studije opravdanosti i isplativosti u cilju nadogradnje ili
rekonstrukcije turistiCko-sportskih sadrzaja koji ¢e kompletirati turistiCku ponudu opstine.

- Projekti operativnog cilja br. 1
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- Izrada detaljnih regulacionih planova za pojedina turisticka podruc¢ja (zona planine Javor
i zona rijeka Drinjac¢a i Jadar);

- Izrada studije izvodljivosti za odabrane turisticke destinacije;

- Izrada projektno-tehni¢ke dokumentacije za izgradnju infrastrukturnih objekata (prema
planu izgradnje infrastrukturnih objekata).

2. Do kraja 2021. godine izgradena turisticka infrastruktura na turistiCkim destinacijama

Realizacijom ovog operativnhog cilja, tj. izgradnjom turistiCcke infrastrukture na odabranim turisti¢kim
destinacijama, stvori¢e se optimalni uslovi za razvoj selektivnih oblika turizma, kao i preduzetniStva u ovoj
oblasti. Na definisanim turistickim podrucjima — zona planine Javor i zona rijeka Drinjac¢a i Jadar, koja
predstavljaju turistiCki potencijal opstine Mili¢i, potrebno je uz uklju€enje svih zainteresovanih subjekata
za razvoj turizma (domaci, eventualni strani investitori, zajedniCka ulaganja javno-privatnog partnerstva,
zainteresovana fizi¢ka lica i drugi), napraviti precizan plan ulaganja u infrastrukturu koja ¢e obezbjediti
nesmetan pristup turistiCkim destinacijama.

U tom smislu neophodno je izvrSiti asvaltiranje pristupnih puteva na odabranim turisti¢kim destinacijama,
poboljSati dostupnost drugim turistiCkim destinacijama kroz odrzavanje postoje¢ih makadamskih puteva,
izgraditi manje mostove, turistiCku signalizaciju i oznaditi kljune objekte kulturno-istorijskog nasleda,
urediti planirana izletisSta, obale rijeka, izgraditi pjeSacke i trim staze, parking prostore, sportsko-
rekreativne objekte, zdravstvene i druge infrastrukturne objekte.

- Projekti operativnog cilja br. 2

- Asvaltiranje puta Zaklopaca — Gornji Zalukovik — Zagrade;

- Asvalltiranje puta Zutica — Rupovo Brdo;

- Asvaltiranje puta Kus$lat — Gornje i Donje Rasevo;

- Odrzavanje makadamskih puteva u funkciji turizma;

- Izgradnja i sanacija mostova za Gornji Zalukovik i Rupovo Brdo;

- Izgradnja turisticke signalizacije;

- Uredenje izletisa u Kuslatu i Zaklopaci;

- Uredenje obale Zeleni i Studeni Jadar u gradskom dijelu Mili¢a;

- Izgradnja pjeSackih staza uz obale rijeka Zeleni i Studeni Jadar u gradskom
dijelu Milic¢a;

- Izgradnja trim staze u Goloc&evini i za Bijelo Polje;

- Izgradnja parking prostora u gradskom dijelu Mili¢a;

- Izgradnja terena za male sportove u turisti¢kim destinacijama.

3. Do kraja 2021. godine unapredena turistiCka ponuda

Ovim operativnim ciliem treba obezbjediti sve potrebne uslove kako bi se unapredila turisticka ponuda
opstine. Potrebno je povecéati smjestajne i ugostiteljske kapacitete, izgraditi adekvatnu turisti¢ku
infrastrukturu, poboljSati usluzne aktivnosti i tako poveéati broj turista na turisti¢kim destinacijama opstine,
povecati broj no¢enja u ugostiteljskim objektima i povecati potreodnjum &to bi turizam opStine podiglo na
vi8i nivo i u€inilo ga odrzivim.

Pored navedenih aktivnosti koje su u ovom trenutku kljuéne za unapredenje turisticke ponude opstine,
neosSphodno je i znaCajnu paznju posvetiti kadrovskom ja¢anju sektora turizma, permanentnoj edukaciji
postojecih, kao i novih kadrova, marketinskoj i promotivnoj aktivnosti turizma

- ______________________ ______ __ _______________________________________]
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STRATESKI CILJ BR. 1

IZGRADNJA TURISTICKE INFRASTRUKTURE

4 4 4

Operativni cilj 1. Operativni cilj 2. Operativni cilj 3.

Do kraja 2021. godine potpuno Do kraja 2021. godine Do kraja 2021. godine
definisan turisticki prostor, izgradena unapredena turisticka ponuda
izradena planska i projektna turisti¢ka infra struktura na

dokumentacija za razvoj turistickim destinacijama

turizma

4 4 4

PROJEKTI

1. 1. Izrada detaljnih regulacionih planova za pojedina turisticka podrucja (zona planine Javor i zona
rijeka Drinjaca i Jadar).

1.2. Izrada studije izvodljivosti za odabrane turisticke destinacije.

1.3. lIzrada projektno-tehniCke dokumentacije za izgradnju infrastrukturnih objekata (Prema planu
izgradnje infrastrukturnih objekata).

2.1. Asvaltiranje puta Zaklopa¢a — Gornji Zalukovik — Zagrade.

2.2. Asvaltiranje puta Zutica — Rupovo Brdo

2.3. Asvaltiranje puta Derventa - Koprivno

2.4. Asvaltiranje puta Ku$lat — Gornje i Donje RaSevo;

2.5. Odrzavanje makadamskih puteva u funkciji turizma;

2.6. Izgradnja i sanacija mostova za Gornji Zalukovik i Rupovo Brdo;

2.7. Izgradnja turisti¢ke signalizacije;

2.8. Uredenje izleti8a u Ku$latu i Zaklopadi;

2.9. Uredenje obale Zeleni i Studeni Jadar u gradskom dijelu Mili¢a;

2.10. Izgradnja pjeSackih staza uz obale rijeka Zeleni i Studeni Jadar u gradskom
dijelu Milica;

2.11. Izgradnja trim staze u Golocevini i za Bijelo Polje;

2.12. Izgradnja parking prostora u gradskom dijelu Mili¢a;

2.13. Izgradnja terena za male sportove u turistickim destinacijama.
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STRATESKI CILJ BR. 2 Razvoj selektivnih oblika turizma

Ovim strateskim ciliem nastoji se posti¢i razvoj selektivnih oblika turizma za koje se pokazalo da postoje
potrebni resursi i objektivni uslovi, da su ekonomski opravdani i da svojim razvojem stvaraju nove
vrijednsoti, uz povezivanje sa drugim privrednim djelatnostima kao $to su poljoprivreda, trgovina i druge
djelatnosti.

Pored razvoja novih oblika u turizmu, nastojati jaCati postoje¢e ugostiteljsko-turisticke kapacitete u
organizacionom, kadrovskom, infrastrukturnom i svakom drugom pogledu.

Na osnovu analize postojeéeg stanja u oblasti turizma opstine Miliéi, turistiCkih resursa i SWOT analize,
namecu se pravci turisticke ponude, odnosno razvoj selektivnih oblika turizma:

- Sportsko-rekreativni turizamz
- Lovni i ribolovni turizam

- Kulturni turizam

- |zletnicki turizam

- Tranzitni turizam

- Kongresni turizam

- Vjerski turizam

- Omladinski turizam

- Sportsko-rekreativni turizam

Sportsko-rekreativni turizam predstavljaju svi oblici uklju€ivanja u sportske aktivnosti koje uslovljavaju
pokretanje sportista i drugih turista izvan mjesta boravka i kojima je motiv turistickog kretanja sport i
rekreacija.

Povoljni klimatski uslovi, nadmorska visina, €ist vazduh, brojne planine, rijeke i rijeCice, izgradeni sportski
tereni za sve vrste sportova, otvoreni bazeni i sportska dvorana, predstavljaju idealne uslove za razvoj
sportsko-rekreativnog turizma i priprema sportista na podrucju opstine Miliéi.

U okviru ugostiteljsko-turistickog kompleksa kompanije “Boksit” a.d., pored kvalitetnih ugostiteljskih
usluga, luksuznih smjestajnih kapaciteta, nude se kvalitetni sportsko-rekreativni sadrzaji, koji pruzaju
idealne uslove i mogucnosti kako za profesionalne pripreme sportista, tako i za ostale sportsko-
rekreativne aktivnsoti. U ponudi su otvoreni bazeni, savremeno opremljen fithes centar sa teretanom,
solarijumom, saunom, dakuzijem, masazom, kozmeti¢kim uslugama, zatim stolovi za stoni tenis i teniski
tereni sa tvrdom podlogom. Za ljubitelje zimskih sportova organizuje se posjeta skijaliStu ,Igrista“ koje
posjeduje 3 skijasSke staze, ski liftove, potrebnu skijaSku opremu, a udaljeno je oko 20 km od Mili¢a.

Izgradnjom predvidenih trim i pjeSackih staza, obezbjedi¢e se dodatni uslovi i komplatirati ponuda za
razvoj sportsko-rekreativnog turizma.

- Kulturni turizam

Kulturno-istorijska dobra, kulturno naslede i danasnji kulturoloSki kapaciteti &ine dobru osnovu i
predstavljaju realne uslove za razvoj kulturnog turizma.

Kulturno-istorijska dobra predstavljaju svjedoCanstva egzistiranja Covjeka i njegovih civilizacija u
odredenom vremenu i prostoru, a €ine ga graditeljsko naslede, spomenici kulture i arheolo$ka dobra.

Mili¢i su podru¢je na kome su se kroz istoriju smjenjivale i ukrstale razli¢ite kulture koje su za sobom
ostavljale razliCite tragove kako u materijalnom, tako i u duhovnom smislu. Sve ove kulturne vrijednosti
nisu adekvatno Cuvane i zasticene, tako da su kroz istoriju gubile vrijednost ili im je ona znatno umanjena.

U dijelu kulturne ponude opstine Mili¢i turistima ¢e biti ponuden dio kulturnih vrijednosti iz ranijih perioda
koje su koliko- toloko sacuvane, kao i kulturne vrijednosti i sadrzaji iz novijeg doba.

turisticku ponudu opstine Mili¢i dopunice dio kulturne ponude koji se odnosi na prezentovanje istorijskih
spomenika kulture, objekata graditeljskog nasleda, arheoloSskog materijala iz doba praistorije, rimskog
doba i srednjeg vijeka (Jerinin grad, Srebrna cesta — Jerinina kaldrma, vjerski objekti, razni stecci i dr), te
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objekti i manifestacije iz novijeg doba (Narodna biblioteka, Muzej rudarstva, Park velikana, smotra KUD-
a, manifestacija ,Avgustovski dani kulture i sporta“i dr.).

- Lovni i ribolovni turizam

Lovacko udruzenje ,Komic¢* Mili¢i je osnovano 1994. godine i gazduje lovistem povrsine 24.212 ha, &ija se
nadmorska visina kre¢e od 150-1500 m. Brigu o uredenju lovista, zastiti i uzgoju divljaci i izgradnji
lovno-tehnickih objekata vodi 200 lovaca. Loviste ,Komi¢“ Mili¢i je nastalo izdvajanjem iz bivSeg lovista
.Birat“ Vlasenica i nalazi se u sjeveroistoénom dijelu Republike Srpske, a na podrucju opstine Mili¢i.

Podrugje lovista spada u kategoriju brdskih loviSta, obraslo je Sumom lis¢arskih vrsta unutar kojih se
nalaze &etinarske kulture. Sume su ispresijecane njivama, livadama i pasnjacima i kao takve &ine idealne
uslove za uzgoj divlja€i, a i za razvoj lovnog turizma. Najzastupljenije vrste divlja¢i u lovistu su: divlja
svinja, srna, vuk, listica, zec, kuna, divla macka, vjeverica, te rijetke i zaSticene vrste divokoza i
medvjeda. U loviStu, pored nabrojane divljadi, nalazi se i veliki broj ptica i drugih vrsta zivotinja koje Cine
veliko bogatstvo.

LovaCko udruzenje ,Komic¢* Mili¢i raspolaze sa odredenim brojem lovno-uzgojnih i lovno-tehnickih
objekata, koji su jo$ uvijek nedovljni za uspjeSan uzgoj i zastitu divljadi.

Postojeci lovno-uzgojni objekti (hraniliSta za divlje svinje i srnecu divljag, solila i pajilista), kao i lovno-
tehniCki objekti (lovacka kuca, lovacke kolibe, visoke i ostale ¢eke) su dosta dobra osnova za uspje$an
lov, ali nedovoljna za organizovanijiji razvoj lovnog turizma. Ovom problemu ¢e se u periodu vazenja
Strategije razvoja turizma posvetiti znatno veéa paznja i obezbjedi¢e se odredeni uslovi za razvoj ovog
oblika turizma.

Sportsko ribolovno drustvo ,Mili¢i“ je formirano 1985. godine i od tada gazduje ribolovnim podruc¢jem koje
obuhvata rijeke Zeleni i Studeni Jadar, Stedri¢, Lukavica, Dubnica, Drinjada i Bukovi¢ka rijeka. Ove rijeke
su bogate raznim vrstama ribe kao Sto su: pastrmka, Skobalj, klen, lipljan, mladica i druge i one Cine
dobar potencijal za bavljanje ribolovom, a i dobru osnovu za organizovanje ribolovnog turizma.

Sportsko ribolovno drustvo broji oko 60 ¢lanova i oni se bave uzbojem i zastitom ribljeg fonda, o€uvanjem
i zaStitom rijeka i Zivotne sredine.

- Izletnic¢ki turizam

Izletni€ki turizam se zasniva na ponudi planinskih i izletni¢kih prostora, sportsko-rekreativnih terena, te
brojnih kulturno-istorijskih dobara i privrednih kapaciteta.

Razvoj ovog oblika turizma se temelji na povecéanju broja posjeta pojedinaca ili grupa koji bi dolazili u
vlastitoj reziji ili po programima planinarskih, lovackih i sportskih druStava, te drugih ugostiteljsko-
turistiCkih subjekata posijetiti odredene turisticke destinacije, kulturno-istorijska dobra, kao i atraktivhe
kapacitete privrednih subjekata — posjeta povrsinskim kopovima rudnika boksita. Buduc¢i da na turistickim
destinacijama pogodnim za razvoj ovog oblika turizma nema izgradenih smjestajnih kapaciteta u kojima
bi izletnici mogli produZiti boravak, usluge ovog tipa se nude u ugostiteljsko-turistiCkom kompleksu
kompanije “Boksit” a.d. Mili¢i.

Kako bi se ovaj oblik turizma znagajnije unapredio i turistima pruzile kvalitetnije usluge, potrebno je u
nekom buduéem vremenu izgraditi smjeStajne kapacitete tipa planinarsko-lovackog doma ili kuce,
postaviti adekvatnu turisti¢ku signalizaciju i osposobiti nekoliko turisti¢kih vodi€a koji poznaju bar jedan
strani jezik, kao i sve ljepote i turistiCke vrijednosti naseg turistickog prostora.

- Tranzitni turizam

Tranzitni turizam podrazumijeva skup aktivnosti koje nastaju kao rezultat kretanja turista kroz odredena
mjesta do kona¢nog odredista, pri éemu je njihovo zadrzavanje ograni¢eno, najduze do par nocenja.

Ovaj se oblik turizma moZze javiti u svakom mijestu koje se nalazi duz glavnih komunikacija i koje je
pristupagno uobi¢ajenim transportnim sredstvima.
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Povoljan geografski polozaj opstine Mili¢i, dobra saobracéajna povezanost sa opstinama u okruzenju,
sa privredno-politickim centrima u RS i BiH, kao i sa susjednom nam drzavom Srbijom, dobri smjestajni i
ugostiteljski kapaciteti, daju velike Sanse za razvoj tranzitnog turizma.

Turistima u tranzitu, pored kvalitetnih smjestajno-ugostiteljskih usluga, nude se i usluge opravke i
servisiranja vozila, informativne i mjenjacke usluge, zdravstvene i trgovacke usluge, sportsko-rekreativni i
zabavni sadrZaji, usluge fitnes centra, te kratke izletniCke usluge.

Ovaj oblik turizma se mozZe organizovati tokom cijele godine i svim turistima i poslovnim ljudima u tranzitu
mogu se pruziti vrlo kvalitetno sve ugostiteljsko-turisticke usluge od kratkih zadrzavanja za odmor i
osvjezenje, pa do produzenog boravka od dva i viSe dana.

- Kongresni turizam

Kongresni turizam je specificni oblik turizma u kome motiv putovanja nije odmor, veé¢ uéestvovanje
pojedinaca ili grupa na skupovima koji imaju naucni, privredni, politicki ili neki drugi sadrzaj.

| pored toga Sto putovanja u okviru kongresnog turizma spadaju u domen poslovnih putovanja koja su
Cesto obavezna, ili su uslovljena radnim mjestom, projektnim zdatkom ili nekom drugom obavezom,
mnogi ove putnike svrstavaju u grupu turista, a prihode ostvarene na ovaj nacin prihodima od
turizma.Kongresni turizam se smatra jednim od unosnijih oblika turistickih kretanja.

Opstina Mili¢i raspolaze adekvatnim kapacitetima za odrzavanje skupova iz domena ovog oblika turizma,
ali znatno manjeg obima. Potencijalnim u€esnicima na skupovima kongresnog tipa (razna savjetovanja,
seminari, sportska okupljanja, struéna predavanja, osnivacke ili izborne skupstine raznih udruzenja i NVO
sektora itd), nudi se viSenamjenska sala sa 300 mjesta u objektu Doma rudara kompanije “Boksit” a.d.,
nekoliko manjih sala do 100 mjesta u ugostiteliskom objektu ,Motel“ Mili¢i sa luksuznim smjestajnim
kapacitetima, te amfitetar u SSC ,Milutin Milankovi¢“ kapacitete do 100 mjesta i prostorije omladinskog
savjeta sve sa adekvatnom opremom za ove hamjene.

U pauzama navedenih aktivnosti turistima se nude kvalitetne ugostiteljske usluge, sprtsko-rekreativni,
kulturni i zabavni sadrzaiji, kao i kraée izletnicke usluge.

Da bi ovaj oblik turizma zauzeo znacajno mjesto u turistickoj ponudi opStine Mili¢i u periodu za koji se radi
ovaj strateSki dokument potrebno je po moguénosti povecati ugostiteljsko-turisticke kapacitete za sve
oblike turizma, pa i za kongrsni turizam.

- Vjerski turizam

Vjerski turizam danas u svijetu dobija sve vi§e na zna€aju i zauzima znacajno mjesto u ukupnoj turisti¢koj
ponudi.

Posjete vjerskim objektima i u¢esc¢e na vjerskim manifestacijama ¢ine osnov za razvoj vjerskog turizma.
Kulturno-istorijsku dimenziju vjerskog turizma c&ine arhitektura vjerskih objekata, slikarstvo, muzi¢ka
komponenta, biblioteke, istorija naroda, biografija i grobna mjesta znamenitih li€nosti.

TuristiCke moguénosti vjerskog turizma opStine Mili¢i jo§ uvijek nisu dovoljno prepoznate, a ni
vrednovane.

Na podrucju opStine postoji 5 pravoslavnih crkava i 4 dZzamije koje imaju odredenu kulturno-istorijsku
vrijednost, koje privlace paznju vjernika, a mogla bi u nekom budu¢em vremenu privuéi i paznju turistickih
grupa ekskurzionog karaktera. U turistickoj ponudi opstine Milici pored ovih vjerskih objekata
zainteresovanim turistima moze se ponuditi i posjeta srednjovjekovnim manastirima ,Lovnica“ u
Sekoviéima i ,Sase“ u Srebrenici koji su udaljeni oko 30 km od Miliéa, a koji imaju veliku kulturno-
istorijsku vrijednost.

- Omladinski turizam

Ovaj oblik turizma podrazumijeva posebnu vrstu turizma u kome ucestvuju mladi kroz razne oblike
Skolskih ekskurzija, vanskolskih putovanja, kao i pojedinaCnih putovanja. Omladinska putovanja se
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razlikuju od drugih turistilkih kretanja, drugi su motivi putovanja,drugacija je ponuda po pitanju smjestaja i
ishrane, a i drugadciji su ekonomski efekti.

Kroz ovaj oblik turizma mladi izrazavaju svoju radoznalost za upoznavanjem turisti¢kih vrijednosti
odredenih destinacija, kreativnost i Zelju za dodatnim obrazovanjem.

Klju€nu ulogu u razvoju ovog oblika turizma na podrucju opstine Mili¢i imaée Omladinski savjet, koji se
svojim radom i aktivnoS¢u do sada pokazao i nametnuo kao znaCajan faktor u sveukupnom Zzivotu
opstine.

Opstina Mili¢i raspolaze odredenim potencijalom koji bi mogao biti iskoriSten za razvoj omladinskog
turizma.

Tu se prije svega misli na kulturno-istorijska dobra, spomenike kulture, prirodne vrijednosti, sportsko-
rekreativne objekte i druge sadrzaje koji mogu biti u funkciji razvoja omladinskog turizma (objekti
obrazovnog i kulturnog karaktera u kojima se mogu odrzavati razne manifestacije, seminari, radionice,
Skolske ekskurzije, muzicki dogadaji i dr.).

Za unapredenje ovog, kao i drugih oblika turizma mora se veca paznja posvetiti proSirenju smjestajnih
kapaciteta za sve turiste, pa i za mlade, uklju¢enju mladih kroz TuristiCku organizaciju i druge vidove na
razvoju turizma.

Projekti stratesSkog cilja br.2.

- Afirmacija sportsko-rekreativnih sadrzaja opstine Milici

- lzrada registra spomenika kulturno-istorijskog nasleda

- Afirmacija kulturno-istorijskih vrijednosti opstine

- Podrska izgradniji lovnih objekata koji su predvideni lovhom osnovom LU ,Komic*
Miligi

- Podrska izgradnji objekata koji su u funkciji izletni¢kog turizma

- PodrSka odrzavanju izletnickih i sportskih terena

- PoboljSanje kvaliteta proizvoda i usluga namjenjenih turistima u tranzitu

- PoboljSanje kvaliteta proizvoda i usluga namjenjenih turistima u tranzitu

- lzrada programa posjeta vjerskim objektima namjenjen svim turistima koji
posjete op&tinu Milici

- lzrada programa do&eka mladih i programa posjete kulturno-istorijskim i drugim
vrijednostima opétine.
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STRATESKI CILJ BR.2

RAZVOJ SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA

4

Sportsko-rekreativni turizam
Kulturni turizam

Lovni i ribolovni turizam
I1zletnicki turizam

Tranzitni turizam

Kongresni turizam

Vijerski turizam

Omladinski turizam

4

PROJEKTI

Afirmacija sportsko-rekreativnih sadrZaja opstine Milici

Izrada registra spomenika kulturno-istorijskog nasleda

Afirmacija kulturno-istorijskih vrijednosti opstine

Podrska izgradnji lovnih objekata koji su predvideni lovhom osnovom LU ,Komic¢* Miliéi
Podrska izgradnji objekata koji su u funkciji izletni¢kog turizma

Podrska odrzavanju izletniCkih i sportskih terena

PoboljSanje kvaliteta proizvoda i usluga namjenjenih turistima u tranzitu

PoboljSanje kvaliteta proizvoda i usluga namjenjenih turistima u tranzitu

© ® N oo s~ 0w N e

Izrada programa posjeta vjerskim objektima namjenjen svim turistima koji posjete opstinu
Milici

Izrada programa do&eka mladih i programa posjete kulturno-istorijskim i drugim
vrijednostima opstine.

—
©
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STRATESKI CILJ BR. 3. Razvoj MSP i preduzetni$tva u turizmu

Lokalna zajednica ima veliku ulogu u kreiranju lokalne ekonomske politike u odredivanju i stimulativnih i
podsticajnih mjera za razvoj pojedinih privrednih grana, u razvoju i osposobljavanju kadrova, unapredenju
usluga za gradane i poslovni sektor(podrska otvaranju novih firmi), kao i veliki uticaj na izgradnju
komunalne infrastrukture i stvaranje povoljnog poslovnog ambijenta. Da bi se sve ove aktivnosti uspjesno
realizovale, neophodno je stvoriti institucionalne i tehnicke mehanizme pomoc¢u kojih bi se konkretne
mjere i akcije provele (kadrovsko ja¢anje odjeljenja za privredu i drustvene djelatnosti, formiranje tima za
lokalni ekonomski razvoj , ili Agencije, formiranje turistiCke organizacije, organizovanje klastera u nekim
sektorima privredivanja itd.).

U sektoru turizma najznacajniji partner lokalnom biznisu bi bila Turisticka organizacija, koja bi imala
zadatak da promoviSe turisti¢ki potencijal i turistiCki proizvod opstine.

Na podrucju opstine Mili¢i turizmom i ugostiteljstvom se ozbiljnije bavi samo Komapanija “Boksit” a.d. koja
kroz svoje ugostiteljsko-turistiCke objekte pruza korisnicima usluge ove vrste.

S obzirom na znacajan turistiCki potencijal, na relativno dobru infrastrukturu i velike moguénosti za razvoj
raznih oblika turizma, moze se rec¢i da su Mili¢i po pitanju razvoja ovog sektora na samom pocetku.

Da bi se turizam unapredio kao perspektivna privredna grana, koja bi u nekom budu¢em vremenu bila
vrlo profitabilna, neophodno je znatno vecu paznju posvetiti razvoju ljudskih resursa, kroz dodatnu
edukaciju i nastavak usavrSavanja postoje¢ih kadrova, te kroz plansko Skolovanje kadrova prema
potrebama trzista.

Kroz navedene edukativhe mjere nastojati usmjeriti i obrazovati kadrove u svim segmentima razvoja
turistickog poslovanja, razvoja preduzetnidtva, prepoznavanja turistickog potencijala i njegovog
pretvaranja u uspjeSan preduzetniCki poduhvat, kao i obrazovanje kadrova u vodenju marketinskih,
finansijskih, knjigovodstvenih i drugih poslova koji vode ka udruZivanju i uspjeSnom poslovanju.

Razvoj MSP i preduzetnisStva u oblasti turizma mora biti klju€ni zadatak porodi¢nog razmisljanja o razvoju
biznisa, kao i privrednih subjekata koji se bave ovom djelatnoSéu. Biti preduzetnik znaci biti otvoren
prema novim tehnologijama i procesima u oblasti biznisa, prihvacéati i uvoditi nove proizvode i usluge,
stvarati nove vrijednosti i biti permanentno uklju€en u proces obrazovanja i sticanja novih znanja.

OPERATIVNI CILJEVI STRATESKOG CILJA BR.3.

1. Do kraja 2021. godine usagla&en i realizovan plan razvoja ljudskih resursa u oblasti turizma
2. Do kraja 2021. godine u potpunosti definisana i razvijena institucionalna preduzetnicka

infrastruktura

3. Do kraja 2021. godine razvijeni oblici MSP i preduzetniStva u turizmu za koja postoje optimalni
uslovi

4. Do kraja 2021. godine provedene sve marketinSke i promotivne aktivnosti vezane za razvoj
turizma

OPIS OPERATIVNIH CILJEVA
1. Do kraja 2021. godine usaglasen i realizovan plan razvoja ljudskih resursa u oblasti turizma.

Razvoj ljudskiih resursa u oblasti turizma je proces koji treba da traje koliko i sam proces razvoja
turistickog sektora.

Ocigledno je da i na ovom nivou razvoja turizma u op$tini Mili¢i postoje velike razlike izmedu postojece i
potrebne kadrovske strukture i zaposlenih.

Razvoj ljudskih resursa potrebno je realizovati u dva nivoa:
- Korz dodatnu edukaciju i nastavak Skolovanja zaposlenih u turizmu koji ve¢ imaju odredeni nivo
Znanja i obrazovanja
- Kroz djelovanje na programe redovnog obrazovnog sistema, kako bi se obezbjedili mladi kadrovi
koje trZiste potrazuje.
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Obrazovanje kadrova u turizmu po prvom nivou treba realizovati po posebnom edukativnom kursu sa
razli¢itim programima kojim bi se otklonile razlike izmedu ponude i potraznje.Ovim programima bi se
trebalo fokusirati na edukaciju iz oblasti menadzmenta i preduzetniStva podrzavajuéi razvoj novih MSP,
kao i pobolj$anje znanja u ve¢ organizovanim turistiCkim privrednim subjektima.

Prema drugom nivou obrazovanja kadrova u turizmu neophodno je pokrenuti proces izmjene strukture
zanimanja i nivoa obrazovanja, sve prema potrebama turistiCckog sektora. Takode je potrebno podsticati
stvaranje partnerstva izmedu obrazovnih ustanova, resornih ministarstava, preduzetnika u turistickom
sektoru i lokalnih zajednica u cilju uvodenja novih zanimanja prilagodenih potrebama turistickog sektora i
trzista.

PROJEKTI OPERATIVNOG CILJA BR.1.

- lzrada programa dodatnih edukacija zaposlenih u sektoru turizma i ugostiteljstva

- lzrada programa specijalistickih obuka za sve nivoe menadzmenta u turizmu i u ugostiteljstvu

- Organizovanje specijalistiCkih obuka i treninga za nosioce razvoja turizma(pripreme za izradu
projekta, upravljanje projektima i projektno finansiranje)

- Organizovanje specijalistiCkih obuka za turisticke vodice i njihovu certifikaciju.

2. Do kraja 2021. godine u potpunosti definisan i razvijena institucionalna preduzetni¢ka
infrastruktura

Opstina Mili¢i, iako ima kontinuitet u priviednom i drustvenom razvoju, jo$§ uvijek nije uspostavila
adekvatne institucionalne kapacitete za razvoj preduzetniStva uopSte, pa ni turizma, kao veoma
perspektivne privredne grane.

Ovim operativnim ciljem nastoji se razviti institucionalna preduzetnicka infrastruktura koja ¢e biti okosnica
razvoja turizma. Razvojem institucionalne preduzetnic¢ke infrastrukture promijeni¢e se postojeée stanje u
kome su pojedinci samostalno i neorganizovano pokuSavali pruzati ugostiteljsko-turistiCke usluge
korisnicima istih i Cesto su zbog takvog stanja odustajali od tog posla. Opstina Mili¢i ¢e razvoju turizma
dati podrS§ku kroz jacanje uloge Odjeljenja za privredu i druStvene djelatnosti, formiranje Tima za lokalni
ekonomski razvoj, osnivanje lokalne turisticke organizacije, kroz moguénost organizovanja klastera u ovoj
oblasti, kao i meduopstinske turistiCke organizacije koja je na dobrovoljnoj osnovi i zajedni¢kom interesu.

Osnivanjem turistiCcke organizacije unapredi¢e se poslovi oranizovanja turistiCkih aktivnosti na nivou
opstine, promotivnih aktivnosti, aktivhosti na izradi programa razvoja ovog sektora, kao i na izradi i
realizaciji programa edukativne obuke i usavrSavanja kadrova u turizmu.

PROJEKTI OPERATIVNOG CILJA BR.2.

- Azuriranje baze podataka o ugostiteljsko-turistiCkim subjektima

- Kadrovsko jacanje Odjeljenja za privredu i drustvene djelatnosti

- Formiranje tima za lokalni ekonomski razvoj

- Osnivanje turistiCke organizacije

- Organizovanje klastera u sektoru turizma

- Ukljucivanje turistiCke organizacije u meduopstinsku turisticku organizaciju

3. Do kraja 2021. godine razvijeni oblici MSP preduzetniStva u turizmu za koje postoje optimalni
uslovi.

Razvoj turizma, pa i MSP i preduzetnistva u turizmu na podrucju opstine Mili¢i, ako se izuzme kompanija
“Boksit” a.d., je na samom pocCetku. Mala i srednja preduzeéa i preduzetni§tva znacajno utiCu na
ekonomski razvoj, povecanje zaposlenosti lokalnog stanovni$tva, poboljSanje standarda, te stvaranje
povoljnog ekonomskog ambijenta.

Na osnovu procjene stanja u privredi opstine, analize turistickih resursa i potencijala, te strateskih
smjernica i opredjeljenja, razvoj turizma koji se odnosi na oblast MSP i preduzetniStva treba da obuhvati
unapredenje ljudskih resursa, kreiranje ambijenta za razvoj preduzetnistva, stvaranje boljeg upravljackog
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modela u turizmu, jacanje konkurentnosti MSP i preduzetnistva i zastitu zZivotne sredine. Posebnu paznju
treba posvetiti jaCanju veze izmedu obrazovnih institucija i privrednog sektora, ukljuCujuci organizovanje
edukativnih aktivnosti tipa seminara, raznih dokvalifikacija i prekvalifikacija, obuka u upravljanju i
rukovodenju turistickim organizacijama, jaCanju preduzetnidtva za zapoSljavanje Zenske radne snage, te
uvodenju standarda u poslovanju.

Neophodno je pronaci odgovarajuéi institucionalni i tehni¢ki mehanizam za uspostavu javno-privatnog
partnerstva u turizmu, kao i za formiranje turisti¢kih klastera.

Javno-privatno partnerstvo na lokalnom nivou moze se ostvariti kroz organizovano povezivanje lokalne
zajednice, turistiCke organizacije i privrednih subjekata koji se bave turistitkom djelatno$éu.

Razvoj MSP i preduzetniStva u turizmu moze se posmatrati kroz uklju€ivanje preduzetnika u razvojne
procese u okviru osnovne i dopunske djelatnosti:

- Projekti operativnog cilja br.3.

- Podsticaj promociji i razvoju preduzetniStva u turizmu

- Kreiranje paketa olak$ica za podrsku razvoja preduzetnistva u turizmu

- Organizovanje savjetovanja i edukacija mladih preduzetnika u oblasti turizma

- Promocija zenskog preduzetnistva u turizmu

- Podsticaj porodi¢nih gazdinstava za proizvodnju zdrave hrane namjenjene turistiCkom sektoru

- Podsticaj zanatskoj djelatnosti u oblasti proizvodnje suvenira

- Povezivanje obrazovnih institucija i turistickog sektora u cilju edukacija, dokvalifikacija i
prekvalifikacija

- Uvodenje modela javno-privatnog partnerstva u oblasti turizma (kroz izgradnju turistiCke
infrastrukture, marketinskih aktivnosti, obrazovno-edukativnih aktivnosti.

4. Do kraja 2021. godine provedene sve marketinske i promotivne aktivnosti
vezane za razvoj turizma

Marketing u turizmu je jedan od najznacajnijih elemenata strateSkog razvoja turistiCke destinacije kojim se
definiSu osnovne marketinske aktivnosti koje je potrebno preduzeti, kako bi se ostvarile vizija i ciljevi
turistiCkog razvoja.

MarketinSke aktivnosti se preduzimaju u cilju intenzivnije komercijalizacije turisti¢kog proizvoda i usluge,
povecanja turistiCkog prometa, istrazivanja trzista, pra¢enja konkurencije, turisticke promocije i drugih
bitnih momenata na trzistu.

Nosioci marketinga u turizmu su svi oni koji sa svojim proizvodima i uslugama ucestvuju na turistickom
trziStu i zadovoljavaju potrebe trzista.

Osnovni prioriteti marketinga u turizmu su:

- brendiranje proizvoda

- internet usluge

- definisanje ciljnog trzista (inostranstvo, okruzenije itd.)

- definisanje ciljnih grupa (poslovne grupe, sportske ekipe, udruzenja...)
- trziSna komunikacija (oglasavanje, publikacije, vodi€i, internet)

- kanali prodaje (turisticka organizacija, internet, spec.organizacije).

Promocija turizma ima za cilj da olaka i ubrza prihvatanje proizvoda i usluga na trZistu od strane kupaca
i potroSaca. Promocija se sastoji od aktivnosti koje se odnose na turistiCku propagandu, unapredenje
prodaje, veze sa javnoséu, publicitet i niza drugih aktivnosti kojima se stvara povoljnija pozicija proizvoda
i usluga na trzistu, njihov imidz i sli¢no.

U cilju Sto efikasnije promocije turisticke destinacije, turistiCkog proizvoda i usluge, turistima se mor
auputiti promotivna poruka kojom se oni uvjeravaju da su turistiCki proizvodi i usluge onoga ko ih nudi
bolji od istih koje nude drugi ponudaci — konkurenti.

TuristiCkom promocijom se moraju istaéi glavne karakteristike turistickog proizvoda i usluge, brojnost i
raznovrsnost njihovih sadrzaja, bogatstvo i vrijednost kulturno-istorijskog nasleda, gostoprimstvo
domaceg stanovnistva, sa naznakom da se radi o destinaciji sa nezagadenom i o€uvanom prirodnom
sredinom.

- ______________________ ______ __ _______________________________________]
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Nosilac svih ovih aktivnosti i glavni promoter turizma na podrucju opstine Mili¢i trebala bi da bude
turistiCka organizacija koju treba vrlo brzo organizovati.

U svrhu promocije turizma na podrucju opstine Mili¢i koristi¢e se razna sredstva:

- graficka sredstva (prospekti, plakati, katalozi, broSure)

- oglasna sredstva (Stampa, mediji)

- projekciona sredstva (turisticki filmovi, Web portal)

- drugi oblici propagande (konferencije za novinare, radio i TV emisije, lokalne informativne novine,
studijska putovanja i drugo).

- Projekti operativnog cilja br. 4

- Formiranje baze podataka o turistiCkim resursima i potencijalima opstine
- Edukacija kljuénih kadrova o turistickom marketingu

- Izrada marketing plana za razvoj turizma opStine Mili¢i

- Izrada turisti¢kog profila opstine — Web stranica

- Izrada kataloga spomenika kulturno-istorijskog nasleda

- Izrada prospekata, plakata, kataloga i broSura

- Izrada turisti¢kog biltena opstine

- lzrada plana u€eS¢a na sajmovima

- Organizovanje radio i TV emisija u cilju promocije turizma.

- ______________________ ______ __ _______________________________________]
STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA NA PODRUCJU OPSTINE MILICI ZA PERIOD 2012 - 2021. GODINA
26



STRATESKI CILJ BR. 3

RAZVOJ MSP | PREDUZETNISTVA U TURIZMU

4 4 4 4

Operativni cilj 1. Operativni cilj 2. Operativni cilj 3. Operativni cilj 4.
Do kraja 2021. godine Do kraja 2021. godine Do kraja 2021. Do kraja 2021. godine
usagladen i realizovan | u potpunosti definisanai | godine provedene sve
plan razvoja ljudskih razvijena institucionalna razvijeni oblici MSP marketindke i promo-
resursa u oblasti preduzetnicka infra- i preduzetnistva u tivne aktivnosti vezano
turizma struktura turizmu za koje za razvoj turizma

postoje optimalni
uslovi

4 4 4 4

PROJEKTI

1.4.

2.1.
2.2.
2.3.
24,
2.5.
2.6.

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.
3.7.

3.8.

4.1.
4.2.
4.3.
4.4,
4.5,
4.6.
4.7.
4.8.

. lzrada programa dodatnih edukacija zaposlenih u sektoru turizma i ugostiteljstva.
. lzrad aprograma specijalistiCkih obuka za sve nivoe menadzZmenta u turizmu i ugostiteljstvu.
. Organizovanje specijalistiCkih obuka i treninga za nosioce razvoja turizma (pripreme za izradu

projekata, upravljanje projektima i projektno finansiranje).
Organizacija specijalisti¢kih obuka za turisti¢ke vodic€e i njihovu cetifikaciju.

AZuriranje baze podataka u ugostiteljsko-turistiCkim subjektima.
Kadrovsko jaanje Odjeljenja za privredu i drutvene djelatnosti.
Formiranje tima za lokalni ekonomski razvoj.

Osnivanje turistiCke organizacije.

Osnivanje klastera u sektoru turizma.

Ukljuc€ivanje turisticke organizacije u Meduopstinsku turisti¢ku organizaciju.

Podsticaj promociji i razvoju preduzetnistva u turizmu.

Kreiranje paketa olakSica za podr$ku razvoja preduzetniStva u turizmu.

Organizovanje savjetovanja i edukacija mladih preduzetnika u oblasti turizma.

Promocija Zenskog preduzetnidtva u turizmu.

Podsticaj porodi¢nim gazdinstvima za proizvodnju zdrave hrane namjenjene turistiCkom sektoru.
Podsticaj zanatskoj djelatnosti u proizvodnji suvenira.

Povezivanje obrazovnih institucija i turistickog sektora u cilju edukacija, dokvalifikacija i
prekvalifikacija.

Uvodenje modela javno-privatnog partnerstva u oblast turizma (kroz izgradnju infrastrukture,
marketinskih aktivnosti, obrazovno-edukativnih aktivnosti).

Formiranje baze podataka o turistiCkim resursima i potencijalima opstine.
Edukacija klju€nih kadrova o turistickom marketingu.

Izrad amarketing plana za razvoj turizma opstine.

Izrada turistiCkog profila opstine — Web stranica.

Izrada kataloga spomenika kulturno-istorijskog nasleda.

Izrada prospekata, plakata, kataloga ib roSura.

Izrada turistiCkog biltena opstine.

Organizovanje radio i TV emisija u cilju promocije turizma.
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6. OD VIZIJE DO OPERATIVNIH CILJEVA

Opstina Mili¢i ¢e 2021. godine biti prepoznatljiva turisticka destinacija u regionu sa izgradenom turistiCkom infrastrukturom i mogucnostima za

- Omladinski turizam

5_() razvoj razli€itih oblika turizma, destinacija koja ¢e pruziti visok nivo usluga za sve posjetioce, poslovne skupove, razne manifestacije, koja ¢e
N predstaviti svoje prirodne ljepote, sva prirodna bogatstva, kulturno-istorijske i druge vrijednosti i koja ¢e spremna uci na turistic¢ko trZiste.
>
W Strateski cilj 1. Strateski cilj 2. Strateski cilj 3.
% Izgradnja turisticke infrastrukture Razvoj selektivnih oblika turizma Razvoj MSP ipreduzetnistva u turizmu
58
&

Operativni cilj 1. Operativni cilj 1.

- Do kraja 2021. godine potpuno - Sportsko-rekreativni turizam - Do kraja 2021. godine usaglasen i
definisan turisticki prostor i izradena realizovan plan razvoja ljudskih
planska i projektna dokumentacija za - Kulturni turizam resursa u oblasti turizma
razvoj turizma

- Lovni i ribolovni turizam Operativni cilj 2.
5 Operativni_cilj 2. - Do kraja 2021. godine u potpunosti
) - Do kraja 2021. godine izgradena - Izletni€ki turizam definisana i razvijena institucionalna
S turistiCka infrastruktura na turisti¢kim preduzetniCka infrastruktura
_ Destinacijama - tranzitni turizam
< Operativni cilj 3.
= Operativni cilj 3. - Kongresni turizam - Do kraja 2021. godine razvijeni oblici
é - Do kraja 2021. godine unapredena MSP i preduzetnistva u turizmu za
L turistiCka ponuda - Vjerski turizam koje postoje opstimalni uslovi
(@]

Operativni cilj 4.
- Do kraja 2021. godine provedene
sve
marketinske i promotivne aktivnosti
vezane za razvoj turizma
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7. AKCIONI PLAN IMPLEMENTACIJE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA OPSTINE MILICI DO 2021. GODINE

Strateski cilj br.1. EKONOMSKI RAZVOJ | ZAPOSLJAVANJE

Trajanje i vrijeme implementacije

Vrjednost Izvori Nosilac projekta | Partneri Ciljne grupe
Godine po polugodistima projekta (KM) | finansiranja
PROJEKTI

Sl lf|g|e|ls|g|g]|8|s

o|ls|s|s|a|a|a|a|&|d

N N N N N N N N N N
1.1. Izradada 50.000,00 | Opstina Opstina , Ovlastena Privredni
detaljnih UNDP Turisticka kuca za subjekti u
regulacionih organizacija UNDP | izradu plana, | turizmu
planova za RGU
pojedina
turisticka
podruéja (Zona
planine Javor i
zona rijeka
Drinjaca i Jadar)
1.2. I1zrada 20.000,00 | Opstina Vlada Opstina , Ovlastena Privredni
Studije RS Turisti¢ka kuéa za subjekti u
izvodljivosti za organizacija izradu turizmu
odabrane studije
turistiCke
destinacije
1.3. Izrada 20.000,00 | Opstina, Opstina , Ovlastena Privredni
projektno- potencijalni TuristiCka kuca za subjekti u
tehnicke investitori organizacija izradu turizmu
dokumentacije projekata,
za izgradnju Investitori

infrastrukturnih
objekata (prema
planu izgradnje
infrastrukturnih
projekata )
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2.1. Asfaltiranje 800.000,00 | Opstina, Donatori | Opstina, Donatori, Privredni
puta Zaklopaca- Turisticka lzvodaci subjekti u
G. Zalukovik - organizacija turizmu,
Zagrade Gradani
2.2. Asfaltiranje 800.000,00 | Opstina, Opéstina , Donatori, Privredni
puta Zutica — Donatori Turisti¢ka Izvodadi subjekti u
Rupovo Brdo organizacija turizmu,
Gradani
2.3. Definisanje 300.000,00 | Opstina, Opéstina , Donatori, Privredni
podsticaja za Donatori TuristiCka Izvodadi subjekti u
razvoj privrede i organizacija turizmu,
utvrdivanje Gradani
kriterija za
njihovu dodjelu.
2.4.Asfaltiranje 400.000,00 | Opstina, Opstina, Donatori, Privredni
puteva za Donatori Turisti¢ka lzvodaci subjekti u
Donje i Gornje organizacija turizmu,
RaSevo Gradani
2.5. Odrzavanje 600.000,00 | Opstina Opstina lzvodagéi Privredni
makadamskih radova subjekti u
putevau turizmu,
funkciji turizma Gradani
2.6. lzgradnja i 200.000,00 | Opstina, Opstina Donatori, Privredni
sanacija Donatori Izvodadi subjekti u
mostova u G. turizmu,
Zalukoviku i R. Gradani
Brdu
2.7. 1zgradnja 100.000,00 | Opstina, Vlada Opstina, Vlada RS, Privredni
turisticke RS, privredni Turisticka subjekti iz
signalizacije subjekti koji se | organizacija, turizma,
bave turizmom | privredni Turisti.
subjekti
2.8. Uredenje 600.000,00 | Opstina,privredni | Opstina, Privredni Privredni
izletidta u subjekti koji se TuristiCka subjekti, subjekti iz
Kuslatu i bave turizmom, organizacija, Izvodadi turizma, Turisti.
Zaklopacdi. donatori radova .
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2.9. Uredenje 500.000,00 | Opstina Milici, Opstina, Turisticka | Privredni Privredni
obala Zelenog i Vlada RS, organizacija, subjekti, subjekti iz
Studenog Jadra Donatori lzvodaci turizma, Turisti.
u gradskom radova .
djelu Mili¢a
2.10. Izgradnja 200.000,00 | Opstina Milic¢i, Opéstina, Privredni Gradani, Turisti.
pjeSackih staza Vlada RS, Turisti¢ka subjekti,
uz obale Donatori organizacija, Izvodacdi
Zelenog i radova .
Studenog Jadra
u gradskom
djelu Mili¢a
2.11. Izgradnja 100.000,00 | Opstina Mili¢i, Opéstina, SScC, Gradani,
trim staza u Vlada RS, Turisticka Sportsko Turisti,
GolocCevini i za Donatori organizacija, drustvo, Sportisti.
Bijelo Polje Izvodadi

radova .
2.12. Izgradnja 50.000,00 | Opstina, Donatori | Opstina lzvodaci Turisti, Gradani
parking prostora radova
u urbanom dijelu
Mili¢a.
2.13. Izgradnja 100.000,00 | Opstina Mili¢i, Opstina, Mjesne Gradani,
terena za male Vlada RS, Turisticka zajednice, Turisti,
sportove u Donatori organizacija, Sportsko Sportisti.
turistickim drustvo,
destinacijama . Izvodadi

radova .
Strateski cilj br.2. RAZVOJ SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA
1. Afirmacija 5.000,00 | Opstina Mili¢i, Opstina, Sportsko Gradani,
sportsko- Turisticka drustvo, Turisti,
reekreativnih organizacija, Privredni Sportisti.
sadrZaja opstine subjekti.
Milici .
2. lzrada 30.000,00 | Opstina Mili¢i, Opstina, Ustanove i Turisti,
registra Vlada RS, Turisticka organizacije | privredni
spomenika organizacija, koje se bave | subjekti iz
kulturno- kulturom turizma .
istorijskog
naslijeda
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3. Afirmacija
kulturno
istorijskih
vrijednosti
opstine

4. Podrcka
izgradnja lovnih
objekata koji su
predvideni
lovhom
osnovom LU
,Komi¢” Miliéi

5. Podrska
izgradnji
objekata koji su
u funkciji
izletnickog
turizma .

6. Podrska
odrzavanju
izletnickih i
sportskih terena

7. Povecanje
smjestajnih
kapaciteta
namjenjenih
turistima

8. Izrada
programa
posjete vjerskim
objektima
namjenjena
zainteresovanim
turistima

9. Izrada
programa
doceka mladih i
programa
posjete kulturno-
istorijskim i
drugim

15.000,00 | Opstina Mili¢i, Opéstina, Vlada RS, Turisti,
Vlada RS, Turisticka privredni privredni
organizacija, subjekti subjekti iz
turizma .
15.000,00 | Opstina LU ,Komi¢” , Privredni Turisti,
Turisticka subjekti privredni
organizacija subjekti iz
turizma.
10.000,00 | Opstina Privredni subjekti | Turisticka Turisti
organizacija
10.000,00 | Opstina Privredni subjekti | TuristiCka Turisti
organizacija
2.000,00 | Opstina Opéstina, Vjerske Turisti,
TuristiCka zajednice privredni
organizacija, subjekti iz
turizma .
2.000,00 | Opstina Opéstina, OSM, Turisti,
TuristiCka Privredni privredni
organizacija, subjekti iz subjekti iz
oblasti turizma .
turizma .

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA NA PODRUCJU OPSTINE MILICI ZA PERIOD 2012 - 2021. GODINA

32




vrijednostima
opStine .

Strateski cilj br.3. RAZVOJ MSP | PREDUZETNISTVA U TURIZMU

1.1. Izrada 3.000,00 | Opstina Turisti¢ka Privredni Zaposleni u
programa Privredni organizacija subjekti iz turizmu .
dodatnih subjekti oblasti

edukacija turizma .

zaposlenih u

sektoru turizma i

ugostiteljstva

1.2. Izrada 3.000,00 | Opstina TuristiCka Privredni Menadzment u
programa Privredni organizacija subjekti iz turizmu .
specijalistickih subjekti oblasti

obuka za sve turizma .

nivoe

menadZmenta u

turizmu .

1.3. 50.000,00 | Opstina Mili¢i, Turisticka Vlada RS, Zaposleni u
Organizacija Vlada RS, organizacija, privredni turizmu .
specijalisti¢kih Privredni subjekti

obukai trninga subjekti iz

za nosioce tzrizma

razvoja u

turizmu

14. 20.000,00 | Opstina Mili¢i, Turisticka Vlada RS, Turisticki
Organizacija Vlada RS, organizacija, privredni vodici.
specijalistiSkih Privredni subjekti

obuka za subjekti iz

turistiSke vodice tzrizma

i njihovu

sertifikaciju

2.1. AZuriranje 1.000,00 | Opéstina Mili¢i, Turisticka Subjekti iz Turisti.
baze podataka o organizacija, ugostiteljstva
ugostiteljsko

turistickim

subjektima
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2.2. Kadrovsko
jacanje
odjelienja za
privredu i
drustvene
djelatnosti

Opstina , Nacelnik

Privreda
opstine

2.3. Formiranje
tima za lokalni
ekonomski
razvoj

Opéstina , Nacelnik

Privreda
opSstine

2.4. Formiranje
turisticke
organizacije

Opstina,
Nacelnik

Privreda
opstine

2.5. Osnivanje
klastera u
sektoru turizma

5.000,00

Opétina Miliéi,

TuristiCka
organizacija,

Privredni
subjekti iz
turizma

Turisti.
Zaposleni u
turizmu.

2.6. Ukljuc€ivanje
turisti¢ke
organizacije u
meduopstinsku
turisti¢ku
organizaciju .

5.000,00

Opétina Miliéi,

TuristiCka
organizacija,

TuristiCka
organizacije
iz regiona,

Turisti.

3.1. Podsticaj
promociji i
razvoju
preduzetniStva u
turizmu

Po programu

Opstina Mili¢i,

Opéstina Milici,

TuristiCka
organizacija

Privredni
subjekti .

3.2. Kreiranje
paketa olakgica
za podrsku
razvoja
preduzetniStva u
turizmu

Po programu

Opétina Milici,

Opéstina Mili¢i,
Turisticka
organizacija

Privredni
subjekti iz
turizma

Mladi
preduzetnici

3.3.
Organizovanje
savjetovanja i
edukacije
mladih
preduzetnika u
oblasti turizma

3.000,00

Opéstina Mili¢i,

Opéstina Milici,

Turisticka
organizacija

Mladi
preduzetnici
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3.4. Promocija
zenskog
preduzetniStva u
turizmu .

3.000,00

Opstina Mili¢i,

Opéstina Mili¢i,

TuristiCka
organizacija

Zene
preduzetnici

3.5. Podsticaj
porodi¢nim
gazdinstvima za
proizvodnju
zdrave hrane
namjenjene
turistiCkom
sektoru

Po programu
za podsticaj
poljoprivrede

Opéstina

Opéstina,Odjeljenje
za privredu i
drustvene
djelatnosti

Turisticka
organizacija

Poljoprivredni
proizvodadi

3.6. Posticaj
zanatskoj
djelatnosti i
proizvodnji
suvenira

Po programu
za podsticaj
preduzetnistva

Opétina Mili¢i,

Opétina Mili¢i,

TuristiCka
organizacija

Zanatske
radnje

3.7. Povezivanje
obrazovnih
institucija i
turisti¢kog
sektora u cilju
edukacija,
dokvalifikacija i
prekvalifikacija.

Po programu
za podsticaj
preduzetniStva

Opétina Milici,

Turisticka
organizacija

Obrazovne
ustanove

Turisticki
sektor

3.8. Uredenje
modela javno-
privatnog
partnrrstva u
oblasti turizma
(izgradnja
infrastrukture,
markentinskih
aktivnosti,
obrazovno-
edukativnih
aktivnosti )

Model jpp. Ce
biti definisan
na osnovu
zakonskih
rieSenja

Ucesnici u
partnerstvu

Turisticka
organizacija,
privreda i javni
sektor

privreda i
javni sektor

Privreda u
turizmu .
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4.1. Formiranje - - Opstina Mili¢i, Privredni Privredni
baze podataka o Turisti¢ka subjekti iz subjekti iz
turistickim organizacija turizma, turizma
resursima | NVO,

potencijalima kulturni

opstine . radnici

4.2. Edukacija 3.000,00 | Opstina Mili¢i, Turisti¢ka Privredni Marketing
kljuénih kadrova Privredni organizacija subjekti iz menadzeri
o turistickom subjekti iz turizma

marketingu turizma

4.3. Izrada - |- Turisti¢ka Privredni Turisticki
marketing plana organizacija subjekti iz sektor
za razvoj turizma

turizma opstine

4.4. I1zrada - - Opéstina Mili¢i, Ovlastena Turisticki
turistickog TuristiCka kuta za web | sektor
profila opstine organizacija

web stranica

4.5. Izrada Iz registra | OpStina Opstina Mili¢i, Stamparije Turisti
kataloga spomenika Turisti¢ka

spomenika kulture organizacija

kulturno-

istorijskog

nasleda

4.6. Izrada 50.000,00 | Opstina Mili¢i, Opéstina Mili¢i, Privredni Turisti
prospekata, Privredni TuristiCka subjekti iz

plakata, subjekti iz organizacija turizma

kataloga | turizma

broSura

4.7. Izrada 10.000,00 | Opstina Opstina Mili¢i, Privredni Turisti
turistiCkog Turisticka subjekti iz

biltena organizacija turizma

4.38. 40.000,00 | Opéstina Milici, Opstina Mili¢i, Javni servisi | Turisti
Organizovanje Vlada RS, Turisticka i lokalni radiji

radio | TV Privredni organizacija

emisija u cilju subjekti iz

promocije tzrizma

turizma
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8. PRACENJE, OCJENJIVANJE | AZURIRANJE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA

Realizacija Strategije razvoja turizma opstine Mili¢i zahtjeva racionalniji i efikasniji pristup koristenju
postojecih resursa i kapaciteta, kao i iznalazenju novih kako resursa, tako i izvora sredstava za njenu
realizaciju.

Prihvatanjem vizije, misije i strateskih ciljeva proizilazi da za potpunu realizaciju Strategijr azvoja turizma
opstine mora doéi do organizovanja novih subjekata u oblasti turizma, do permanentnog osposobljavanja
kadrova svih nivoa, primjene novih znanja i vjestina, promotivnog i marketinskog predstavljanja turistiCke
destinacije potenccijalnim korisnicima turisti¢kih usluga, kao i uspostave partnerskog odnosa izmedu
javnog i privatnog sektora.

Sredstva za finansiranje projekata ¢e se redovno obezbjedivati iz Budzeta opstine, iz fondova nadleznih
organa RS i BiH, potencijalnih investitora, domacih i stranih donatora i gradana opstine. Za jedan dio
projekata potrebna sredstva za finansiranje po moguénosti obezbjediti iz fondova EU i iz partnerskih
odnosa u prekograni¢noj saradnji.

U procesu realizacije Strategije razvoja turizma postovati dinamiku predvidenu u Akcionom planu, sve
zakonske procedure koje se odnose na javne nabavke, izradu projektno-tehni¢ke dokumentacije, rokove
pocCetka i zavrSetka radova, kao i obezbjedenje finansijskih sredstava.

Monitoring i evaluacija uklju€uju cjelovito sagledavanje ispunjenja vizije, misije, strateSkih i operativnih
cilieva, a ogleda se kroz efikasno kori§¢enje resursa, kroz ostvarene rezultate u odnosu na uloZena
sredstva i kroz uticaje realizacije Strategije na Zivot gradana.

Monitoring izvjestaji ¢e se sacinjavati najmanje jednom godiSnje i dostavljace se Nacelniku opstine,
Skupstini opstine i javnosti na uvid i razmatranje.

Strategija razvoja turizma opstine je fleksibilan dokumenat koji se treba redovno azurirati i prilagodavati
potrebama, uz uslov da se vizija ne mijenja tokom cijelog strateSkog perioda, strateski ciljevi se
preispituju i mogu se mijenjati svake 2-3 godine, dok se operativni ciljevi i projekti mogu mijenjati na
godiSnjem nivou. Za svaku godinu se radi godisnji Akcioni plan koji mora biti u skladu sa obezbjedenim
sredstvima u BudZetu op$tine i iz drugih izvora.
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9.ZAKLJUCAK

Opstina Mili¢i raspolaze sa zna€ajnim turistiCkim resursima, a zajedno sa resursima susjednih opstina
ima realne Sanse za dobro pozicioniranje na turistiCkom trzistu.

U dosada$njem privrednom razvoju opstine, turizmu se nije posvecivala zna€ajnija paznja (izuzev
kompanije “Boksit” a.d. Mili¢i), niti su u njegov razvoj ulagana znacajnija sredstva. Razlog zbog kojih je
takvo stanje ne treba navoditi, ali konstataciju da je turizam znacajan faktor u budu¢em razvoju privrede
opstine Mili¢i treba maksimalno podrzati i ulozZiti znatno veca sredstva u opremanije i uredenje prostora i
osposobljavanje turistickih kapaciteta koji ¢e se staviti turistima na raspolaganje. Sa druge strane,
neophodno je $to kvalitetnije i efikasnije promovisati turisticke kapacitete i resurse, kao i sve razvojne
oblike turizma definisane strateskim cilievima ovog dokumenta.

Sama konstatacija da je opstina Mili¢i podrucje sa dosta dobro ouvanom zivotnom sredinom, govori da
su Sanse i moguénsoti za razvoj turizma velike. Ove prednsoti treba maksimalno i racionalno iskoristiti i

uz odredena ulaganja u poboljSanje kvaliteta turisticke infrastrukture, povecéanje i opremanje smjestajnih
kapaciteta, unapredenje kvaliteta ugostiteljskih usluga formirati sveobuhvatnu turisticku ponudu koja ¢e
privuéi i domace i strane turiste.

Opstina Mili¢i ne¢e moc¢i sama realizovati sve ove zadatke bez pomodi investitora, koji bi u partnerskom
odnosu sa opstinom ili samostalno ulozili odredena sredstva i tako poboljSali turistiCku ponudu i privukli
nove turiste.

U kreiranju imidza turisticke destinacije posebanu paznju treba posvetiti marketinskim i promotivnim
aktivnostima koje trebaju da stvore pozitivnu sliku o turistickoj ponudi i da zainteresuje turiste za kupovinu
i potroSnju.

Marketing komunikaciju i informisanje turista o postoje¢im i potencijalnim moguénostima turisticke
destinacije moguce je ostvariti preko turisti¢kih organizacija ili nekih drugih oblika organizovanja kojima je
turizam prioritet.

Strategijom razvoja turizma opSstine Mili¢i predvideno je formiranje turisticke organizacije koja bi imala
zadatak da na adekvatan nacin predstavi i turistima i investitorima turisticke kapacitete i resurse opstine,
te mogucénsoti i pogodnosti za eventualna ulaganja u razvoj turizma.

TuristiCka organizacija ¢e turistiCku ponudu opstine Mili¢i predstaviti turistima putem Stampanih i
elektronskih medija, radio i TV emisija, putem raznih kataloga, broSura, plakata, prospekata, kratkih
filmova, Web stranice, te kroz nastupe na sajmovima i drugim manifestacijama na turistickom trzistu.

Pored turistiCke organizacije, razvoju turizma opstine i okruzenja veliki doprinos bi mogli dati i drugi oblici
organizovanija turisti¢kih subjekata, tipa meduopstinske turistiCke organizacije, klastera u turizmu u koje bi
se ukljugili nosioci razvoja turizma u op$tini i okruzenju.
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10. PROJEKTI

Projekat 1.1. Strateski cilj br. 1
Izgradnja turisti¢ke infrastrukture

Izrada detaljnih regulacionih planova za pojedina
turistiCka podrucja (zona planine Javor i zona rijeka | Operativni cilj br. 1. Do kraja 2021. godine
Drinja¢a i Jadar) provedene sve markentiSke i promotivne
aktivnosti vezane za razvoj turizma

Kratak opis projekta: Opstina Mili¢i je po¢etkom 2012. godine usvojila Prostorni plan kao krovni planski
dokument koji je osnova za donoSenje ostalih planova nizeg reda, pa i regulacionih planova za navedena
turistiCka podrucja . Plan detaljne regulacije sadrzi regulacione i nivelacione elemente, trase, elemente za
izgradnju saobracéajne, komunalne, energetske i druge infrastrukture, kao i pravila uredenja i gradenja.
Stepen detaljnosti ovih planova je takav da se odmah mose pristupiti realizaciji a samim tim i unapredenju
razvoja turizma u opstini Milici.

Ciljne grupe: Privredni subjekti koji se bave turizmom.

Ocekivani rezultati: Indikatori:

- Izradeni regulacioni planovi - primjerak izradenog dokumenta
- Plansko koriStenje prostora za razvoj turizma - Broj izradenih projekata

- Obezbjedeni uslovi za izradu projektno-tehnicke - Zadovoljstvo investitora
dokumentacije.

Potencijalni nosioci projekta: Opstina, UNDP, Turisticka organizacija

Ostali potencijalni partneri: Privredni subjekti iz turizma, preduzetnici .

Preduslovi za realizaciju Faktori rizika

- Obezbjedena finansijska sredstva - Nedostatak finansijskih sredstava

- Obezbjedene potrebne odluke i saglasnosti - nedostatak potrebne dokumentacije

Procjenjena ukupna vrijednost projekta Trajanje projekta: 24 mjeseca
50.000 KM Pocetak: 2014. godine

- ______________________ ______ __ _______________________________________]
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Projekat 1.3. Strateski cilj br. 3

Organizovanje specijalisti¢kih obuka | treninga za Razvoj MSP i preduzetnistva u turizmu
nosioce razvoja turizma .

Operativni cilj br. 1 Do kraja 2021. godine
usaglasen i realizovan plan razvoja ljudskih resursa
u oblasti turizma .

Kratak opis projekta:

U cilju $to efikasnijeg funkcionisanja turistickog sektora posebna paznja se mora posvetiti adekvatnoj
edukaciji kadrova zaposlenih u turizmu i ugostiteljstvu, kao i onih koji obavljaju menadzerske i druge
rukovodne poslove. Kadrovi i zaposleni u turizmu moraju se usmijeriti na u€enje i usavrsavanje jezika,
informatickih vjestina, pripreme za izradu projekata, upravljanje projektom i finansiranje istih, a sve u
skladu sa standardima EU.

Ciljne grupe: Zaposleni u sektoru turizma

Ocekivani rezultati: Indikatori:

- Izraden program specijalistiCkih edukacija - Broj obucenih kadrova
- Osposobljeni kadrovi za poslove turizma - Broj izradenih projekata
- Ste€ena nova znanja

Potencijalni nosioci projekta: Opstina, Turisticka organizacija

Ostali potencijalni partneri: Turisticka organizacija RS., NVO

Preduslovi za realizaciju Faktori rizika

- Zainteresovanot kadrova za obuku - nedostatak kadrova

- Obezbjedena sredstva za finansiranje obuka - neobezbjedena finansijska sredstva
Procjenjena ukupna vrijednost projekta Trajanje projekta: kontinuirano
20.000,00 KM Pocetak: 2013. godina

- ______________________ ______ __ _______________________________________]
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Projekat 2.1 Strateski cilj br. 1. Izgradnja turisti¢ke infrastrukture
Asfaltiranje puta Zaklopaca —
Gornji Zalukovik - Zagrade

Operativni cilj br. 2
Do kraja 2021. godine izgradena turisti¢ka infrastruktura na
turistiCkim destinacijama

Kratak opis projekta :

Ovaj projekat predvida pripremu i asfaltiranje lokalnog puta u ukupnoj duzini od 8 km. Glavne aktivnsoti u
realizaciji ovog projekta su priprema radova za asfaltiranje, izrada kanala i propusta i asfaltiranje istih.
Stavljanjem u funkciju asfaltiranih puteva stvaraju se optimalni uslovi za Zivot stanovnika u njima, otvaraju
se ve¢e mogucnsoti za razvoj privrednih i poljoprivrednih aktivnsoti, stvaranje novih trzisnih vrijednosti,
poboljSanje uslova za povratak povratnika i odrzivost povratka. U finansiranju ovog projekta ucestvovace
Opstina, stanovnici pomenutih MZ i eventualni donatori po modelu Partnerstva. Asfaltiranjem navedenog
lokalnih puteva stvaraju se bolji uslovi za Zivot stanovnika MZ, bolja komunikacija sa sjediSstem opStine
i drugih opstina, povoljniji uslovi za brzi privredni razvoj i odrzivost povratka povratnika Sto ovaj projekat
¢ini u potpunosti opravdanim. Kada je rije€¢ o razvoju turizma otvara se pristup prirodnim rijetkostima,
ostacima kulturno-istorijskih spomenika ...

Ciljne grupe : Gradani u MZ.

Ocekivani rezultati : Indikatori :
- Asfaltirani lokalni putevi - Bolja komunikacija stanovnika MZ sa Opstinom
- PoboljSani uslovi zivota - Povecéan broj km asfaltnih puteva za 35

- Podsticaj odrzivom povratku
- Zadovoljni stanovnici MZ
- Povoljniji uslovi za privredni razvoj

Potencijalni nosioci projekta : Odjeljenje za prostorno uredenje gradevinarstvo i ekologiju

Ostali potencijalni partneri : Savjeti MZ., UNDP

Preduslovi za realizaciju : Faktori rizika :
Izrada projektno — tehni¢ke dokumentacije Nedostatak sredstava
Obezbjedena finansijska konstrukcija

- Raspisivanje tendera za izbor najpovoljnijeg
ponudaca

- Izbor najpovoljnijeg ponudaca

Procijena ukupne vrijednosti projekta : Trajanje projekta : 2013-2016. godine
800.000,00 KM
Pocetak : April 2013. godine
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Projekat 2.4. Strateski cilj br. 1. Izgradnja turisti¢ke infrastrukture
Izgradnje manjh mostova za G.
Zalukovik i Rupovo Brdo

Operativni cilj br. 2
Do kraja 2021. godine izgradena turisti¢ka infrastruktura na
turistiCkim destinacijama

Kratak opis projekta :

Ovim projektom je predvidena izgradnja manjih mostava na rijekama Studeni Jadar i Stedra u navedenim
MZ . Projektno - tehni¢kom dokumentacijom su predvideni svi pripremni radovi, zemljani radovi, betonski
i armiraCki radovi sa predmjerom i predraCunom. lzgradnjom ovih mostova obezbjeduje se adekvatna
infrastruktura za stanovnike MZ i stvaraju se povoljniji uslovi za bolji Zivot, razvoj poljoprivrede i
preduzetni¢ke djelatnosti, kao i bolji uslovi za povratnike. Ovaj projekat ¢e se realizovati u partnerskom
odnosu stanovnika MZ, Opstine i donatora. lzgradnja mostova u navedenim MZ svoju opravdanost
zasnhiva na obezbjedenju boljih uslova Zivota, veéoj moguénsoti stanovnika za bavljenjem odredenim
poljoprivrednim i privrednim aktivnostima, boljom komunikacijom sa Opstinom i efikasnijem povratku.

Ciljne grupe : Gradani u MZ.

Ocekivani rezultati : Indikatori :
- Izgradeni mostovi u navedenim MZ Bolja komunikacija stanovnika MZ sa opstinom
- Povoljniji uslovi za zivot - veéi broj mostova na popisu osnovnih sredstava

- Vece mogucnosti za brz razvoj MZ
- Podsticaj povratku i njegova odrzivost

Potencijalni nosioci projekta : Odjeljenje za prostorno uredenje gradevinarstvo i ekologiju

Ostali potencijalni partneri : Savjeti MZ., UNDP

Preduslovi za realizaciju : Faktori rizika :
Izrada projektno — tehni¢ke dokumentacije Nedostatak sredstava
Obezbijedenje konstrukcije finansiranja Veliki vodostaji

- Raspisivanje tendera za izbor najpovoljnijeg

ponudaca

- Izbor najpovoljnijeg ponudaca

Procijena ukupne vrijednosti projekta: Trajanje projekta : 2012-2015. godine
250.000,00 KM
Pocetak : April 2012. godine
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Projekat 2.5 Strateski cilj br. 1. Izgradnja turisti¢ke infrastrukture
Odrzavanje lokalnih puteva na
opstini Mili¢i u funkciji turizma

Operativni cilj br. 2
Do kraja 2021. godine izgradena turisti¢ka infrastruktura na
turistiCkim destinacijama

Kratak opis projekta : Ovim projektom predvidena je popravka i sanacija lokalnih makadamskih puteva .
Glavne aktivnosti na popravci i sanaciji su popravka posteljice puta, dovoz ravnog Suta, planiranje i
valjanje istog i izrada rigola. Realizacijom ovog projekta ostvari¢e se bolja komunikacija stanovnika
navedenih MZ sa sjediStem Opstine, stvoriti povoljniji uslovi za povratak povratnika, kao i bolji uslovi za
razvoj poljoprivrede i drugih privrednih aktivnosti. U realizaciji ovog projekta u¢estvovaée stanovnici MZ,
Opstina i eventualni donatori po modulu Partnerstva. Odrzavanje puteva kao i ¢iS¢enje snijega provoditi u
skladu sa planom o odrzavaniju lokalnih puteva na opStini Milici.

Ciljne grupe : Gradani

Ocekivani rezultati : Indikatori :

IzvrSena popravka i sanacija lokalnih puteva u - Bolja komunikacija stanovnika MZ sa Opstinom
Mz - Putevi funkcionalni prohodni i u dobrom stanju za
- Povoljniji uslovi za privredni razvoj saobracéanje

-Poboljsani uslovi zivota
- Podsticaj procesu povratka
- Veée zadovoljstvo stanovnika MZ

Potencijalni nosioci projekta : Odjeljenje za prostorno uredenje gradevinarstvo i ekologiju

Ostali potencijalni partneri : Savjeti MZ.

Preduslovi za realizaciju : Faktori rizika :

Izrada projektno — tehnicke dokumentacije Nedostatak sredstava

- Raspisivanje tendera za naj povoljnijeg LoSe vremenske prilike

ponudaca

Procijena ukupne vrijednosti projekta : Trajanje projekta : 2012-2021. godine

350.000,00 KM
Pocetak : Januar 2012. godine
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Projekat 2.7. Strateski cilj br. 1. lzgradnja turisti¢ke infrastrukture
Izgradnja turistiCke

signalizacije
Operativni cilj br. 2. Izgradena turisti¢ka infrastruktura na turistickim
destinacijama .

Kratak opis projekta:Postavljanje turisticke signalizacije na podru¢ju opstine Milici podrazumjeva
postavijanje znakova obavjeStenja o kulturnim, istorijskim, prirodnim i turistickim vrijednostima,
ugostiteljsko-turistickim objektima, postavljanje znakova koji pruzaju turisticke i druge informacije, kao i
izvoz dobrodoslica. Prije samog postavljanja turisticke signalizacije potrebno je definisati najvaznije
turisticke lokacije i objekte od javnog znacaja koji su vazni za turiste. Ovaj projekat predvida i izradu
projektne dokumentacije kojom se definiSe lokacija za postavljanje znakova, vizuelni izgled svakog znaka
kao i izradu i postavljanje istih.

Na podrucju opstine Milici za sada je postavijena signalizacija za ugostiteljsko-turisticke objekte
kompanije ,Boksit” a.d., dok druge signalizacije za navedene vrijednosti i objekte ne postoji.

Ciljne grupe: Turisti, svi posjetioci Opstine, gradani

Ocekivani rezultati: Indikatori:
- Postavljena turisti¢ka signalizacija - Broj i vrsta postavljenih znakova
- PoboljSan pristup turisti¢kim - Stepen zadovoljstva turista
objektima - Stepen zadovoljstva vozaca u tranzitu

- Bolja informisanost turista

Potencijalni nosioci projekta: Opstina, TuristiCka agencija

Ostali potencijalni partneri: Ministarstvo trgovine i turizma RS, Subjekti koji se
bave turizmom

Preduslovi za realizaciju Faktori rizika
- Obezbjedena finansijska sredstva - Nedostatak finansijskih sredstava
- Definisani turisti¢ki objekti - Nezainteresovanost potencijalnih partnera

Procijenjena ukupna vrijednost | Trajanje projekta: 9. godina
projekta
Pocetak: 2013. godine
100.000 KM
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Projekat Strateski cilj br. 1. Izgradnja turisti¢ke infrastrukture
2.9. Uredenje obale rijeka Zeleni i
Studeni Jadar u gradskom dijelu

Milica Operativni cilj br. 2
Izgradnja turisti€ke infrastrukture na turisti€kim

destinacijama

Kratak opis projekta :

Mili¢i leze na uséu Zelenog i studenog Jadra. Uredenjem obala pomenute dvije rijeke stvorili bi se uslovi
za odrzavanje Cisto¢e obala rijeka koje teku kroz grad, a i sam estetski izgled grada bio bi daleko ljep$i i
upecatljiviji. Uredenjem obala stvorio bi se i prostor za odmor gradana, Setnju ... Razlog zbog koga
opstina Mili¢i vec¢ nije krenula sa uredivanjem obala je nedostatak sredstava. Za realizaciju ovog projekta
neophodno je i ukljuivanje Ministarstva poljoprivrede, vodoprivrede i Sumarstva kao i potencijalnih
donatora.

Uredenjem obala povecace se Cisto¢a grada, poboljSati estetski izgled i stvoriti mjesta prijatna za Setnju i
odmor i upotpunicée se turistiCka ponuda opstine Miliéi .

Ciljne grupe : Gradani, potencijalni turisti

Ocekivani rezultati : Indikatori :
- Uredene obale Zelenog i Studenog Jadra
- stvoreni uslovi za odrzavanje Cistoce obala Uvecana duzina uredenih obala

- Ureden zivotni prostor stanovnika
- Poboljsan estetski izgled grada
- Upotpunjena turistiCka ponuda

Potencijalni nosioci projekta : Odjeljenje za prostorno uredenje gradevinarstvo i ekologiju

Ostali potencijalni partneri :

Preduslovi za realizaciju : Faktori rizika :
- 1zrada projektno — tehni¢ke dokumentacije Nedostatak sredstava
- Obezbjedenje finansijskih sredstava Problemi imovinsko pravne prirode

- Obezbjedenje potrebnih saglasnosti
- Provodenje odredbi Zakona o javnim
nabavkama

Procijena ukupne vrijednosti projekta : Trajanje projekta : 2012-2015. godine
500.000,00 KM
Pocetak : Jun 2012. godine
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Projekat 2.12.
Izgradnja parking prostora u
gradskom djelu Mili¢ca

Strateski cilj br. 1. Izgradnja turisti¢ke infrastrukture

Operativni cilj br. 2
Do kraja 2021. godine izgradena turisti¢ka infrastruktura na
turistiCkim destinacijama

Kratak opis projekta :

Ovim projektom je predvidena izgradnja parking prostora u uzem gradskom jezgru (prostori pored zgrada
S-80, S-72, S-4, S-5, S-6). Predmjerom radova predvidene su aktivnosti na pripremi zemljiSta, ugradniji
iviCnjaka, betoniranju i asvaltiranju parking povrsina, kao i njihovom obiljezavanju. Realizacijom ovog
projekta trajnije se rjeSava problem parkiranja u Mili¢ima, stvaraju se pretpostavke za plansko uredenje
sredine, zastitu zelenih i drugih povrSina od nepravilnog parkiranja i obezbjedenje odredenih finansijskih
sredstava od koridtenja ovih prostora.

Realizacijom ovog projekta stvori¢e se odgovarajuéi uslovi za postovanje odredenih zakonskih propisa iz
bezbjednosti saobracaja, obezbjedi¢e se potpuna zastita javnih povrSina, grad ¢e biti Cistiji i uredniji a
zadovoljstvo gradana vece, Sto izgradnju parking prostora €ini u potpunosti opravdanom.

Ciljne grupe : Gradani, potencijalni turisti .

Ocekivani rezultati : Indikatori :

- Vecéa bezbjednost u saobraéaju Ispostovane odredbe Zakona o bezbjednosti

Izgraden parking prostor u Mili¢ima saobracaja

- Zasti¢ene javne povrsine Obezbjeden vedi broj parking prostora za
vozila

Potencijalni nosioci projekta : Odjeljenje za prostorno uredenje gradevinarstvo i ekologiju

Ostali potencijalni partneri : Savjeti MZ.

Preduslovi za realizaciju :

- Izrada projektno — tehni¢ke dokumentacije
- Obezbjedenje potrebnih saglasnosti

- Provodenje odredbi Zakona o javnim
nabavkama

Faktori rizika :
Nedostatak sredstava
Problemi imovinsko pravne prirode

Procijena ukupne vrijednosti projekta :
50.000,00 KM

Trajanje projekta : 2012-2015. godine

Pocetak : Jul 2012. godine
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Projekat 2.4. Strateski cilj br. 3

Osnivanje turisticke Razvoj MSP i preduzetnistva u turizmu
organizacije

Operativni cilj br. 2 Do kraja 2021. godine u
potpunosti definisana i razvijena institucionalna
preduzetnika infrastruktura .

Kratak opis projekta: TuristiCke aktivnosti i razvoj turizma na podrucju opstine Mili¢i se najveéim dijelom
manifestuju kroz rad turisticko-ugostiteljskih kapaciteta kompanije “Boksit” a.d. Nekih drugih
organizovanih i planskih aktivnosti skoro da i nema, izuzev sportskih deSavanja u oblasti lovnog i
ribolovnog potencijala. Da bi se postojece stanje unapredilo u skladu sa ciljevima razvojne Strategije,
osnivanje Turisti¢ke organizacije je prioritetan zadatak koji ¢e prdstavljati temelj daljeg razvoja i
unapredenja turisti¢ke privrede na podrucju opstine uz ukljuéenje svih relevantnih faktora. Osnivanjem
organizacije obezbjedi¢e se sve pretpostavke i uslovi za popularizaciju i prezentaciju turisticke ponude
opstine i njenih kapaciteta. Kroz rad organizacije unaprediée se razvoj turistickog sektora, definisaée se
plan promocije i prodaje turistiCko-ugostiteljske ponude, plan kadrovskog ja¢anja i osposobljavanja,
promotivno-propagandne aktivnosti, plan u€¢es¢a na turistickim sajmovima i izlozbama u zemlji i
inostranstvu uz podrsku svih vrsta medija.

Ciljne grupe: Privredni subjekti koji se bave turizmom i ugostiteljstvom, NVO, gradani,

Turisti
Ocekivani rezultati: Indikatori:
- Promovisana turistiCka ponuda - Novi vidovi turizma
- Unapreden rad ovog sektora - Broj subjekata koji se bave turizmom
- Vedi finansijski efekti - Broj domacih i stranih turista
- Otvaranje novih radnih mjesta - Broj zaposlenih

Potencijalni nosioci projekta: Opstina

Ostali potencijalni partneri: Privredni subjekti, NVO, gradani

Preduslovi za realizaciju Faktori rizika

- DonoS&enje odluke o osnivanju organizacije - Sumnja u opravdanost formiranja Agencije
- Izrada normativnih akata - neobezbjedena finansijska sredstva

- Obezbjedena sredstva za finansiranje

organizacije

Procjenjena ukupna vrijednost projekta Trajanje projekta: 12 mjeseci

10.000,00 KM Pocetak: 2013. godina
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Projekat 4.7.

Izrada turisti¢kog biltena opstine

Strateski cilj br. 3

Razvoj MSP i preduzetnitva u turizmu

Operativni cilj br. 4. Do kraja 2021. godine
provedene sve markentiSke i promotivne
aktivnosti vezane za razvoj turizma

Kratak opis projekta: U cilju §to bolje informisanosti potencijalnih turista iz okruzenja i Sire potrebno je
pokrenuti aktivnosti za izradu turistickog biltena opstine .

U Biltenu bi bile obradene sve informacije vezane za opstinu Mili¢i kao turisticku destinaciju manifestacije
i turisticke sadrzaje opstine, kao i za druge informacije koje su biten sa aspekta turisticke ponude .
Potrebno je formirati Uredivacki odbor koji ¢e u saradnji sa sluzbenikom za informisanje raditi na
prikupljanju i obradi svih informacija, pripremi Biltena za Stampanje, postuju¢i Zakon o javnim nabavkama
BiH, kao i druge zakonske propise iz oblasti informaisanja.

Bilten bi trebalo Stampati u tirazu od cca 500 komada, najmanje 3 puta godiSnje i distribuisati ga
gradanima opstine, medijima, potencijalnim turistima i Sire .

Ciljne grupe: Gradani opstine Mili¢i, , privredni subjekti, mediji i potencijalni turisti.

Ocekivani rezultati:
- Uraden turisticki bilten
- Promovisana opstina

Indikatori:

- Broj Stampanih primjeraka

- Broj subjekata upoznatih sa stanjem u
opstini

Potencijalni nosioci projekta: Opstina

Ostali potencijalni partneri: Mediji, privredni subjekti, distributeri ...

Preduslovi za realizaciju

- Obezbjedena finansijska sredstva

- Obezbjedeni tehnicki uslovi

- Uspostavljeni mehanizmi za izvjeStavanje

Faktori rizika

- Nedostatak finansijskih sredstava

- nedovoljna motivisanost osoblja za pripremu
Biltena

Procjenjena ukupna vrijednost projekta
10.000 KM

Trajanje projekta: Kontinuirano
Pocetak: 2016. godine
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